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参与侦破“2·15”系列专案的扬

州市公安局治安支队警察柯路告诉

记者，此次案件不同于普通的盗版案

件，犯罪嫌疑人具有较强的专业知

识，所制作的盗版影片也更加清晰。

他表示，与以往常见的盗版多

是利用 DVD 或蓝光翻录的不同，此

次案件中，犯罪嫌疑人利用电影院

正规的放映设备进行盗录，制作出

“高清”版的盗版电影进行非法牟

利，并利用技术手段和影院同步上

映，甚至提前上映。

据查，嫌疑人完成春节档影片

高清版本的盗录制作后，经加密向

下线影吧发布高清盗版片源。春节

档电影公开上映当天，该团伙下线

一影吧业主，利用技术漏洞，通过录

播软件再次盗录电影后，未经加密

发给下线二级影吧，造成资源在互

联网上扩散。

柯路告诉记者，本案的嫌疑人

中，很多人都掌握了专业的电影放

映知识，有些人甚至过去参与过正

规电影院的建设。他们对电影院放

映设备的维护、安装非常了解。为

防止盗版影片被发现，本案嫌疑人

“克隆”了一台服务器，隐藏播放机

的身份信息。

电影科研所工程师周令非从技

术的专业角度向记者解释了此次盗

版案件的特点。

在此次案件之前，周令非把之前

出现的所有盗版大致分为两类。一

类是正规视频网站截流版和DVD/蓝
光抓取版。“即是对非加密影片的直

接复制，这类盗版的音画质与正版无

异，但盗版的流出往往要等到正版视

频网站和 DVD/蓝光发行之后，因此

对影片票房的影响甚微，但对影片下

线后的后市场收益影响深远。”

周令非口中的第二类盗版就是

人们常说的“枪版”。“‘枪版’虽然音

画质量差，但出现时间早，对院线影

片的票房影响往往是致命的。很多

剧情类、文艺类小成本影片，观众在

粗略浏览影片‘枪版’后，大多就不

会选择去影院进行观看了。”

他还告诉记者，近年来随着智

能手机和数字摄录设备的发展，实

施影院盗录的拍摄设备越来越小型

化，成像质量也越来越高，但盗录声

音有厅堂感，其他观众走动影响拍

摄等硬伤始终是盗版者无法解决的

难题。

而此次“2·15”系列专案中犯罪

嫌疑人所使用的手段让搞技术出

身的周令非都感叹“前无古人”。

“这种利用放映服务器系统漏洞实

现的高清盗版结合了上述所有盗

版类型的全部优点，它画质清晰、

制作精良，声音更是使用线路录音

直接录制，没有瑕疵；同时它通过

非法修改放映服务器系统时间做到

了同步上映甚至提前上映。可以说

这是电影诞生以来最专业、影响最

恶劣的盗版。”

多部门联动成功抓捕“幽灵机”
防电影盗版靠技术更要靠自律

■文/本报记者 林琳

2019年春节档，在《流浪地球》、《疯狂的外星人》、《飞驰人生》、《新喜剧之王》、《熊出没·
原始时代》等多部国产大片的带领下，档期内票房达58.4亿元。但与此同时，影片的盗版资

源几乎在电影上映之初就开始在网上蔓延，不但在社会上造成了极大的负面影响，而且也给

版权方带来了巨大的经济损失。

4月29日，公安部在江苏扬州召开新闻发布会，通报公安部部署开展打击春节档电影侵

权盗版违法犯罪活动、成功侦办“2·15”系列专案工作情况。公安部治安管理局局长李京生

通报，“2·15”系列专案查明并打掉8部春节档高清盗版影片的线下制作源头、线上传播网

络、境内外勾连团伙。截至目前，各地公安机关共侦破影视侵权盗版案件25起，抓获犯罪嫌

疑人251人，打掉盗版影视网站361个、涉案APP 57个，查缴用于制作高清盗版影片的放映

服务器7台、设备1.4万件，涉案金额2.3亿元。

春节期间发现高清盗版影片在

网络传播后，国家电影局高度重视，

迅速向版权部门移交线索，并部署技

术部门开展水印检测，发现盗版版本

出自 GDC 序列号为 A15591 的“幽灵

机”。特别是公安部门介入调查之

后，电影局迅速与公安、版权部门形

成联动机制。

打击盗版是一场艰苦的持久

战。未来，针对加强电影版权保护方

面，国家电影局副局长李国奇表示，

电影管理部门将更加重视电影版权

保护，采取多项措施为产业健康发展

提供保障：

一是加强同版权、公安部门的联

动，建立长效机制，保持对侵犯电影

知识产权行为的高压态势，及时封堵

盗版链接、关停非法盗版网站，依法

严肃惩处侵犯电影版权的违法犯罪

行为。

二是加强技术研发，采取技术升

级或强制淘汰方式将存在盗版风险

的放映设备清除出市场，尽快实现放

映机、放映服务器与密钥“双绑定”的

加密方式，阻断高清盗录渠道。

三是切实加强行业内部管理，加

大电影市场监管巡查力度，进一步规

范影片节目管理和密钥分发的程序

和制度，包括依法依规将点播影院、

点播院线纳入管理，切实提升行业管

理水平。

针对建立长效机制和加强技术

研发，周令非对记者说，电影质检所

从2012年开始监测院线电影盗版，并

使用数字水印技术对盗版影片的来

源进行定位。观众在电影院里观看

的所有电影，在声音和画面里都被添

加了放映设备的信息和放映时间，无

论通过什么方式进行录制。他们都

可以通过水印技术进行法证定位，锁

定盗录者。

记者了解到，随着影字【2015】
578 号《国家新闻出版广电总局电影

局关于严厉打击在影院盗录影片等

侵权违法行为的通知》和影字【2015】
581 号《国家新闻出版广电总局电影

局关于加强数字水印技术运用严格

影片版权保护工作的通知》的发布，

以及《电影产业促进法》的正式实施，

数字水印检测等反盗版技术迎来了

全面应用的新时代。

“春节期间公安部破获四个重大

电影盗录团伙使用的全部先导证据

和线索都来自我们电影质检所反盗

版工作组。以往，影院被观众盗拍，

监管部门只能追究影院的管理责

任。如今，随着电影局、版权司、公安

部和电影质检所长效联动工作机制

的建立，不管是专业高清盗版还是观

众偷拍的枪版，进行传播严重侵犯著

作权的，我们全部进行立案和追查。

‘老虎要打，苍蝇也要打’。”周令非表

示，进入3月以来，再未在互联网上发

现院线电影的高清盗版，可以说反盗

版工作收效明显。

杜绝盗版，同样离不开每一位电

影从业者的努力。卢米埃影城懂事

长胡启鸣对盗版便是深恶痛绝。他

表示，再高清的盗版也是“劣质产

品”，对于导演、演员在内的每一名主

创，盗版是对他们利益的侵犯和创作

的不尊重。胡启鸣说，此次公安机关

打击盗版的行动为他们提供了保

护。作为影院的经营者，也应该提高

版权意识，不仅自身要做到自律，一

旦发现违法行为，应该第一时间主动

配合公安部门的相关工作。

广州金逸珠江院线总经理助理

谢世明告诉记者，春节档高清盗版出

现以来，他们一直非常重。院线利用

业务群要求旗下影院检查放映设备，

对相关业务人员进行版权知识的宣

传。“除了加强思想教育外，我们还要

求各影院加强巡场，同时保证观众中

不会出现偷录、盗录等行为。”谢世明

对记者说，如果不是这么多高清盗版

这么早就在网络上传播，今年春节档

的票房肯定会更高。

据中国版权协会监测数据显示，

截至 3 月 6 日，春节档 8 部影片高清

版侵权链接数量达 3.89万条，点击播

放总量约 8288.2万人次，初步预估票

房损失和正片视频平台损失约 7.87
亿元。

在此次扬州召开新闻发布会上，

春节档影片的部分主创也来到现

场。吴京、黄渤、沈腾和韩寒自嘲

是“受害者联盟”。在公安部等有

关部门介入之前，他们也曾联系

到侵权方要求停止侵害时，但对

方甚至态度嚣张。这无疑给了创

作者极大的伤害。沈腾和吴京更

是分别用“盗版侵权者就像偷了

电影人的孩子”和“盗版是在砸创

作者的饭碗”的比喻表达盗版对

创 作 者 的 伤 害 程 度 。 黄 渤 则 表

示，只有消灭了盗版，创作者才能

信心满满、无后顾之忧地创作更

多、更好的作品。

◎升级技术手段加强行业自律

◎盗版不仅偷走了票房 更盗走了“人心”

◎犯罪手段先进 不同于普通的盗版

今年是打赢脱贫攻坚战的关键之

年，是中国扶贫基金会成立30周年，也

是电影频道和中国扶贫基金会共同成

立的“爱心包裹”项目10周年纪念。电

影频道多年来在公益项目上的认真投

入，不仅传播正能量，也在社会上取得

了良好反响。

作为电影频道的一档王牌栏目，

《光影星播客》自2006年开播至今已有

500 余位影视明星参与录制。十余年

来“明星为电影频道做代言，频道给明

星做宣传”的良性双赢体系积累了电影

频道的明星资源。

同时，与中国扶贫基金会共同发起

“爱心包裹”等公益项目为打造整个频

道的品牌形象、扩大社会影响力等方面

贡献不菲。“明星+公益”是《光影星播

客》在电视栏目发展创新上高举的一面

大旗，也成功打开了社会效益与经济效

益双丰收的良好局面。

《光影星播客》开启明星变主

播之路

2018 年，《光影星播客》全年收视

率在 1%以上的周数有 13 周，最高收

视率 1.24%，超过 80%电影频道播出

影片的收视率，且全年位居电影频道

所有栏目收视率排行之首。位列周

排名前十的节目的周数有 12 周。能

获得这样的好成绩，以下几个突出因

素功不可没：

《光影星播客》作为一档服务类

节目，既要树立自己的节目品牌,又要

提高所介绍影片的收视率。在双重

硬性指标的引导下，栏目组首创这档

明星播报式栏目，而将明星嵌入电视

节目导视系统的模式效应，极大提高

了节目的整体收视率。究其缘由，电

视作为大众传播媒体，具有传播广泛

和影响巨大的特点，这种新的主持形

态使得明星从人物访谈语境中的被

访者转换到影片推荐的主持人，使得

明星主持人与节目相得益彰，创造了

高收视率和可观的广告收入，明星通

过这一平台也获得了威望和影响力。

这一创新式的栏目形态也在业

界引起不小反响，一些电视频道争

相效仿，大胆采用明星预告频道相

关节目内容。如 CCTV-8 电视剧频

道于 2014 年 1 月 1 日推出的影视互

动服务类节目《星推荐》，也是每周

邀请一位明星嘉宾，为观众推荐央

视的精彩剧目。

纵观《光影星播客》每周邀请的

热点人物，结合近期宣传重点和电影

频道节目特色，为观众播报和推荐当

周重点影片，同时揭开明星背后的故

事，讲述明星的从影感受。在这里，

他们是演员、歌手，更是一个不折不

扣的主持人。深挖《光影星播客》收

视率在 1%以上的当期节目具体内容

即主播和其所宣传的影片：如 1 月 7
日主播为演员陈楚生，携自己主演的

影片《无问西东》做客《光影星播客》

为影片代言，2 月 5 日主播张歆艺携

《泡芙小姐》，2 月 11 日主播肖央携

《唐人街探案 2》、2 月 17 日主播陈思

诚携《唐人街探案 2》、2 月 26 日主播

蓝盈莹携《遇见你真好》、3 月 16 日主

播范湉湉携《闺蜜 2》、9 月 3 日主播吴

优携《鸣鸿传》、9 月 30 日主播艾伦携

《李茶的姑妈》、11 月 6 日主播沈浩携

《中国蓝盔》、11 月 19 日和 11 月 23 主

播容中尔甲携《阿拉姜色》、12 月 31
日主播陈瑾携《大路朝天》，综上内容

可看出，当期主播多为大众所熟悉的

流量或实力派演员，所宣传的院线新

片也是大家关注度较高的影片。这

也体现了《光影星播客》充分利用明

星价值，宣传自己频道节目的同时，

做好中国电影宣传排头兵的首任，达

到双赢的节目初衷。

高频曝光突出其传播实力

《光影星播客》栏目在CCTV6电影

频道全天候二十四小时滚动播出，涵盖

全天十大核心时段，一周 70 次的高频

率曝光，日均累加收视率 2.18%，尤其

在晚间时段的占比更是达到收视高峰，

根据 CSM 的原始数据可以看出，收视

率1%以上的《光影星播客》当期编排播

出时段多为黄金 1 时段（18:00）或者黄

金 2 时段（20:00）播放影片的前后时

间。黄金时段播放的国产影片多为院

线票房口碑双佳的影片，因此高收视率

影片必将拉动导视驻播时间。这一高

收视表现同时实现了品牌、受众与内容

的无缝衔接，有力的提升了传播度。

直观的品牌宣传与有力的价

值回报

《光影星播客》作为一档王牌荧屏

导视类节目同样需要吸引广告资源的

投放，而其高质量的节目预告内容与明

星主持的多频出现可以强化观众对节

目的渴盼、期待心理，一旦观众们的“兴

奋点”被激发出来，开始共同关注某一

影片节目时，在广告商们的眼中，就是

最宝贵的注意力资源，会直接激发他们

投放广告的热情度。注意力资源可以

是品牌的价值的体现，换句话说一个栏

目的品牌价值及其回报无疑是广告主

们最为关注的问题。《光影星播客》凭借

独家的电影、明星等资源在栏目中提供

设计了多种合作体系分别是：冠名片

头、冠名角标、冠名标版与 15 秒硬广。

每天10次的编播中都可以组合出现上

述的合作方式，全年 3650 次的播出频

率，为企业主们实现最强的品牌曝光与

传播，带来最大程度回报的同时，也拉

升了自身的收视率与品牌提升幅度及

其影响力，实现了企业与栏目、品牌与

经济效应的良好共赢。《光影星播客》栏

目广告冠名及硬广的收入近年来一直

保持在每年上亿元。

《光影星播客》不忘初心的公

益践行者

明星变主播提升了《光影星播

客》在众多电视栏目中的关注度，电

影频道还在此栏目下特设“公益星主

张”板块，立志把《光影星播客》打造

成不忘初心的公益践行者。

“公益星主张”是以明星“真人

秀+播报”的方式，围绕每期公益主题

编写的脚本拍摄明星公益宣传片，形

式多样活泼，传达深入人心。每年都

会根据选题拍摄 20 余部反映社会主

义核心价值观、保护环境等主题公益

宣传片。如近几年拍摄的“文艺新风

尚”、“宪法日”、“家风”、“保护野生动

物”、“快节奏慢生活”、“构建文明风

尚”等宣传片在社会各界反响很好，

还多次在相关公益宣传片评选中获

得殊荣。

在公益推广方面，《光影星播客》

栏目不遗余力，致力于从不同角度全

方位展现新时代的人文关怀。通过

慈善晚会、活动互动、媒体发声等一

系列渠道，打造一个又一个公益品

牌。借助多年来积累的明星资源，栏

目从 2009 年开始与中国扶贫基金会

共同发起《爱心包裹》项目。通过动

员社会力量以捐购爱心包裹的形式，

关爱贫困地区及灾区小学生。项目

开展十年来，成绩斐然，累计接受社

会捐赠 67756.57 万元，其中来自个人

的捐赠 370.6 万笔，来自单位的捐赠

32.5 万笔项目累计发放学生型美术

包 534.75 万个，学生型温暖包 49.37
万个，学校型包裹 3.1 万个；惠及 31 个

省（直辖市、自治区）的 842 个县，

27738 所学校和 592.71 万名学生，同

时还有 6549 个家庭受益。同时该项

目也成为电影频道对口帮困扶贫地

区甘孜州与电影频道精神文明建设

不可或缺的活动之一。2014 年电影

频道积极响应并参与中国扶贫基金

会发起的“善行者”公益健康活动，发

动来录制节目的“星播客”演员们,以
“善行者”推广大使的身份宣传公益,
用媒体发声来鼓励大家参与到这项

公益活动中来，此项公益活所筹集的

资金将用于支持“中国扶贫基金会儿

童发展计划”，帮助贫困地区孩子们

改善生活与生存状况。此外，《光影

星播客》栏目还推出了国内文艺界首

次以强大的明星阵容宣传环境保护

的“2009 环保星峰会”活动，2011 年在

中华人民共和国卫生部与全国妇联

的倡议下，与北京协和医院共同承办

制作了“母亲节关爱女性乳腺健康光

影星播客特别节目公益晚会”，2012
年与环境保护部联合制作播出了

“六·五”世界环境日文艺晚会，三十

多位担当过“星播客”的演艺明星一

同参加宣传环保，上述活动都产生了

热烈的社会反响，为栏目自身及电影

频道的品牌建设搭建起良好的媒介

平台。

《光影星播客》栏目发展十余年

来，除了本身的信息传递功能，在电

影频道的品牌建设上也扮演着重要

角色。如今，《光影星播客》不仅在艺

术形式上保持着创新姿态，同时作为

一种大众传播媒体，也担负着传播中

国电影文化的使命。

（作者单位：中央宣传部电影卫星频道

节目制作中心总编室）

《光影星播客》
用“明星+公益”模式打开一片天

■文/孙信理


