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■文/本报记者 郑中砥

端午档期观察：

端午小长假产出票房7.78亿
《最好的我们》破亿领衔国产片

本报讯“在扶眉战役胜利70周年之际，西

影决定将这一场悲壮激烈的战争搬上银幕，一

定会成为激发后人发扬革命传统、自强不息奋

发上进的精神食粮。”革命家属代表高锡林激

动地说。2019年 6月 6日上午，由西安电影制

片厂出品的纪录电影《扶眉战役》在河北省蔚

县开机。

扶眉战役发生于1949年7月，是解放战争

期间继三大战役之后中国人民解放军第一野

战军在西北战场上与国民党进行的一场战略

决战，这场战役完全解放了陕西关中，也为解

放大西北和大西南奠定了基础。今年是新中

国成立70周年，也是西安解放、扶眉战役胜利

70周年，《扶眉战役》的开机摄制，也是西影集

团在这一重大节点讴歌英雄、弘扬革命精神、

践行初心使命的具体实践。

据介绍，《扶眉战役》自策划创作以来，采

访了几十位在世的战役亲历者，他们坚守初

心、淡泊名利的奉献精神，进一步激发了主创

团队的创作热情。影片以中国人民解放军第

一野战军第二兵团第四军第11师33团副团长

高增岳等指战员为原型，将真实再现扶眉战役

期间的战争形势、战役过程。并以第一野战军

第二兵团的先头部队秘密穿插敌后、在罗局镇

阻击敌军为故事主线，通过对广大解放军指战

员为革命事业、祖国解放英勇奋战的刻画，大

力弘扬先烈们纯洁高尚、不怕牺牲的奉献精

神，凝聚起万众一心奋斗新时代的强大力量。

近年来，在省委宣传部的坚强领导下，西

影集团加快改革振兴发展，加速主业创作。一

方面规划建设电影圈子，完善影视创作生产体

系，营建我省影视创作的主流平台和产业氛

围。另一方面，坚持以人民为中心的创作导

向，有序启动了电影《再见汪先森》、《扶眉战

役》、《爱在时间之外》以及电视剧《战争零距

离》、《装台》等影视项目的创作摄制。

据悉，纪录电影《扶眉战役》计划年内上映。

陕西省委宣传部副巡视员贺晋东、西影集团纪委

书记黄献松以及主创人员、革命家属代表、剧组

人员等200余人参加了开机仪式。 （周丽萍）

今年端午节上映的《追龙2》与《X战警：黑凤

凰》被业内戏称为“一龙一凤”，行业期待这两部

影片能够以“龙凤呈祥”之势提振市场，带来一个

更加强势的端午档期，并为此后即将到来的暑期

档赢得一个开门红。

然而，“龙凤”未必“呈祥”，《追龙 2》口碑不

及预期，档期第二天便显出颓势。《X战警：黑凤

凰》更是从一开始就未被业界纳入“10亿量级俱

乐部”。三天端午节档期，两部影片高开低走，划

出了两条交错的抛物线，“龙凤呈祥”的美好期待

也随之被抛至谷底。

是影片品质太差吗？似乎不然。

王晶与关智耀再度联手执导的《追龙2》，虽

然不及前作《追龙》惊艳，但是放入王晶近十年的

导演作品序列中，《追龙2》排得上前三。从故事

层面来看，《追龙2》改编自悍匪张自强最后一单

绑票失败被抓的现实事件，虽然片中“警察卧底

斗匪徒”的设计略显老套，拆弹的情节设计颇有

《拆弹专家》的影子，但整体上节奏清晰，故事完

整，两位主演梁家辉和古天乐的演技更为影片增

色不少。虽不算惊艳佳作，但绝非“烂片”。

这样一部品质及格以上的影片，却划出了一

条急转直下的市场曲线：首日超6500万票房，紧

随《X战警：黑凤凰》，位列亚军，略高于《哥斯拉

2：怪兽之王》；第二日跌到第四位，不仅被《哥斯

拉2：怪兽之王》反超，甚至也不敌青春爱情电影

《最好的我们》。

面对《追龙2》的走势，多位业内人士认为口

碑跌落是导致影片势弱的主要原因。

市场一次次验证了口碑对票房走势的强大

影响力。回顾去年《无双》，今年春节档《流浪地

球》等影片的上升曲线，我们不难发现，随着市场

越来越理性，口碑对票房走势的影响力度在不断

加大、影响速度也在不断加快。口碑对影片的票

房走势几乎起着决定性的作用。

“观众越来越理性了”，“观众的要求越来越

高了”……在采访中，业内人士纷纷发出此种感

叹。从观众的角度来看，这种变化不难理解，当

电影失去低票价的优势，其他纷繁多样的娱乐方

式势必会在争夺观众的战役中占据更为强势的

地位，此种情况下，观众对影片的品质要求自然

水涨船高，观众要求的提升，导致曾经能够吸引

观众的影片品质，在当前的观众眼中未必合格。

“随着观众更加理性，更有判断力，他们对影

片的质量要求更高。在更高标准的要求下，显然

《追龙 2》没有做到。”中国文联电影艺术中心主

任饶曙光说。

从观众的视角再看《追龙2》，两位主角人物

扁平化、脸谱化，故事缺乏新意，更像是《拆弹专

家》、《无间道》、《无双》的拼贴，随处可见的熟悉

感让观众丧失了对影片的热情，导致最终票房未

达预期。

观众倒逼影片品质提升，这对于当前的电影

市场来说，并非坏事。

西影出品纪录电影
《扶眉战役》开机

记者从国家电影专资办获悉，2019年端午假

期（6月7日-9日）累计票房产出7.78亿元，观影总

人数2215万；日票房分别为3.27亿、2.7亿以及

1.81亿；日人次分别为931万、767万以及517万。

票房前五位影片为《X战警：黑凤凰》（2.2亿），

《哥斯拉2：怪兽之王》（1.62亿），《最好的我们》

（1.49亿），《追龙‖》（1.41亿）,《阿拉丁》（0.37亿）。

总体来看，今年端午节档期相较2018年端午

假期（6月16日-18日）9.12亿的成绩，有所下降。

好莱坞“大片”丧失市场提振力、头部影片表现未达

预期是整体表现不佳的主要原因，但同时，值得鼓

励的是，如《最好的我们》这样中小体量影片在本档

期内出现了令人惊喜的市场表现。

今年端午节与高考“撞档”，这意味着有大批

考生在6月8日下午结束“战斗”，涌入电影院。综

观整个端午节档期，针对高考生这一年龄群的青

春校园类影片只有一部《最好的我们》。

类型差异化的档期选择给了《最好的我们》

更充分的市场空间。影片讲述的高中生活、高

考经历等都深深契合了刚刚结束高考的这批观

众的心理需求。同时，影片原著 IP和网剧的强

大号召力已经为电影积攒了诸多潜在观众，这

些粉丝群的转化与释放，势必将为影片带来票

房增长。

在好莱坞大片失利、档期头部影片弱势的

局面下，《最好的我们》以差异化的影片类型满

足了观众的情绪需求，抓住了档期机遇。

“上次《比悲伤更悲伤的故事》已经证明过

一次，爱情片、青春片仍有广泛的市场需求，但

是苦于没有优质内容。《最好的我们》有原著故

事基础，有一定观众基础，再配合全套的宣传营

销，那它的良性释放可以说是必然的。”涂彪说。

事实上，作为一部青春校园类影片，《最好

的我们》最初定档6月21日，但最终提档到端午

节，“它走了档期差异化的路子，选在高考生放

假的时间点，影片内容与目标观众非常契合，算

是一个选择档期的优秀案例。”谢世明评价。

“一个档期需要多种不同类型的差异化电

影内容，满足观众差异化、多样化观影需求的影

片更能够获得优秀的成绩。合理布局影片上映

档期，实现差异化、精细化布局，更能够有效吸

引观众。”饶曙光总结。

美国大片档期内失灵，从某种程度上给国

产电影提供了一定的空间。如何抓住机遇，不

断丰富国产影片的类型与内容、巩固国产电影

市场份额，成为摆在国内电影人面前的新课题。

今年端午节档期有一个非常独特的现象，

那就是“老片”在新档期的二次发力。档期前五

中，《哥斯拉 2：怪兽之王》和《阿拉丁》都是早已

上映超一周的“老片”，这些“老片”竟能够在新

档期与新片同台竞技而越战越勇。这一方面说

明市场上优质内容仍有空缺；另一方面，新片未

能撑起档期也给了老片更大的发酵空间。

《哥斯拉2：怪兽之王》与《X战警：黑凤凰》在

观众眼中，同属于“爆米花大片”的阵营。在两部

同质类型的电影中选择一部，观众自然会选择特

效更酷炫、正向口碑宣传声量更大的那一个。

日本怪兽哥斯拉与美国超级英雄黑凤凰，

在中国电影市场的这场“遭遇战”，“怪兽”完胜

——当前票房 7.43 亿（截至 6 月 10 日）的《哥斯

拉 2：怪兽之王》“KO”2.85亿（截至 6月 10日）的

《X战警：黑凤凰》。

仅从端午节三天的市场表现来看，《哥斯拉

2：怪兽之王》在上映一周之后遇到新起片的《X
战警：黑凤凰》，仍卖出了1.62亿的好成绩，位列

档期第二。

中国观众对怪兽电影的需求与喜爱，从文

化视角来看，其实有着非常深刻的文化机理。

儒家文化强调“礼”，强调文明对人的驯化，那么

隐藏在人性背面，一直被克制的兽性该如何表

达，如何呈现？从近年《狂暴巨兽》、《巨齿鲨》的

10亿量级票房成绩中不难发现，怪兽电影某种

程度上满足了国内观众情绪释放的心理诉求。

“怪兽电影在中国市场上的需求仍是刚需”，涂

彪说。这也从更深层次解释了“哥斯拉”打败

“黑凤凰”的原因。

老片新发力的情况在今年的端午档和六一

档都非常突出。不仅是《哥斯拉2：怪兽之王》战

胜新片，5月24日上映的《阿拉丁》也在端午档期

挤进前五。“只要评分略高一点，都有可能在新

档期实现‘咸鱼翻身’，市场对于多样化优质内

容的渴望已经达到巅峰”，谢世明说。

虽然同属于一个老东家漫威，但“X战警”系

列从一开始就在超级英雄电影打造上，显出了

与“复仇者联盟”之间的差距。在中国电影市场

上，这种差距更是直观体现为“X战警”系列的单

片票房远低于“复仇者联盟系列”。端午节档期

上映的《X战警：黑凤凰》三天仅收2.2亿，相较于

此前漫威《复仇者联盟4：终局之战》首日5.35亿

的强劲揽金能力，同是在宣传期打出“系列终结

篇”王牌的《X 战警：黑凤凰》显得脆弱而尴尬。

金逸珠江院线总经理助理谢世明更是毫不客气

地将《X战警：黑凤凰》称之为“该系列整体表现

最差的一部”。

回顾“X 战警”系列在我国上映的多部影

片，其中票房成绩最好的《X 战警：天启》票房

8 亿，2014 年上映的《X 战警：逆转未来》7.22
亿。“X 战警”诸多角色中开发最好的“金刚

狼”系列，成绩最好的《金刚狼 3：殊死一战》

7.3 亿，2013 年上映的《金刚狼 2》2.49 亿，2009
年首部《金刚狼》8000 多万。从“X 战警”与其

衍生系列的整体表现来看，8 亿已经是“X 战

警”们在我国市场的票房天花板。超级英雄

横扫全球的趋势，在“X 战警”中似乎并不灵

验。

究其原因，许多业内人士认为超级英雄也

需要优化打造与运营，不同的超级英雄“IP”也有

着不同的量级之分。显然，从这个角度来看，“X
战警”本就不在最优量级。至于端午档上映的

《X战警：黑凤凰》，其“终结篇”的宣传与薄弱的

内容之间产生的强大观影落差，更加剧了该片

的市场陨落。

“大家抱着看《复联 4》的期待去看《X战警：

黑凤凰》，那最后当然失望而归，影片从内容上

根本撑不起‘终章’这顶大帽子，观众的观影情

绪未能在影片中得到释放，在各大票务平台打

出低分以示不满，第一波评分与口碑又迅速影

响了后续观众的观影选择，基本上就是一个恶

性循环。”谢世明说。

回归到《X 战警：黑凤凰》的故事与角色塑

造，片中主人公黑凤凰毫无来由、毁天灭地的

“洪荒之力”让中国观众面色尴尬——黑凤凰难

道是从晋江修仙网文中穿越到好莱坞的？

当超级英雄超越了英雄原本的“人性”属

性，只剩下无尽的超能力，那影片距离玄幻修仙

悬浮剧也不远了。“超能力不奇怪，但是如果超

过一定限度，就会让观众出戏、进而厌烦。这也

是为什么金刚狼会是整个‘X战警’中最值钱的

角色，因为他肉搏式的真实感与力量感，比那种

大喊一声就足以毁灭世界的超能力，更能打动

观众。”中国电影票房吧创始人涂彪说。

超级英雄能量巨大，但有时候，克制才是进

一步取胜的关键。

◎《追龙2》不及预期，观众倒逼影片品质提升

◎超级英雄也有“锤不破的天花板”

◎“老片”新发力，怪兽电影在中国仍有市场

◎《最好的我们》选对档期，见缝插针博出位

本报讯 6月11日，由中国电影股份有限公

司发行的日本国民动画 IP“高达”系列——剧

场版《机动战士高达NT》，在北京举行了定档

发布会。电影《机动战士高达NT》将于7月12
日正式与全国观众见面。

发布会现场，中国电影股份有限公司副总

经理周宝林、中国电影股份有限公司北京电影

发行分公司总经理赖侁、株式会社日升代表取

缔役社长浅沼诚、万代南梦宫（中国）投资有限

公司董事长冷泉弘隆、万代南梦宫（中国）投资

有限公司、万代南梦宫（上海）互动娱乐有限公

司、日昇（上海）品牌管理有限公司董事兼总经

理山田大辅莅临了本次发布会。电影导演吉

泽俊一、编剧福井晴敏、制片人小形尚弘、声优

松浦爱弓也与粉丝们分享了《机动战士高达

NT》戏内戏外的故事。

诞生于 1979 年的“高达”系列 IP，在今年

迎来了自己40岁的生日。对于中国的80后和

90后来说，“高达”除了是记忆深处不能遗忘的

动画形象，在现阶段更是成为连接中日文化交

流的重要角色。在活动现场，中国电影股份有

限公司和万代南梦宫中国分别和北京鼎晟文

化传媒有限公司签署协议，宣布在未来的日子

里，将从机动战士高达这个日本经典 IP出发，

展开更多密切且深度的交流与合作。

随后，《机动战士高达NT》还首次释出电影

的定档预告片，宣布影片将于7月12日正式登

陆中国大银幕。

该片由中国电影集团公司进口，中国电影

股份有限公司发行，中国电影股份有限公司译

制，日本株式会社日升出品，霍尔果斯小孔乘象

文化传媒有限公司协助推广，少年派影业无锡

有限公司协助宣传。

（赵丽）

本报讯 6月11日，由刘奋斗执导，杨坤、夏

梓桐、余皑磊主演的电影《冠军的心》在京举办

“男人不能怂”主题首映发布会。刘奋斗、杨坤

现场解密电影幕后故事，杨坤自曝为拍摄电影

中的黑拳戏份，曾在片场一度陷入休克险境。

影片将于6月14日，本周五全国上映。

在电影中，首次担任男主角，杨坤对自己

下起狠手来毫不手软。光是影片中呈现的肌

肉线条，便要进行长达半年的严苛训练。夏梓

桐表示，如果让她像杨坤一样坚持训练，一定

会比剃光头还难过。现场，杨坤自曝除了每天

的体能训练，还要拿出百分之二百的状态迎接

镜头，此外，还有高温酷暑，在重重压力下，杨

坤曾在现场陷入昏厥休克长达4秒，可谓应了

今天发布会的主题“男人不能怂”。

电影《冠军的心》讲述了一个执拗的男人

谭凯为了救赎生命走上黑拳赛场，在拳台上和

对手，也和自己展开了一场无望的困斗。

该片是导演刘奋斗耗时五年打造的新作，

刘奋斗现场透露拍摄初衷：“这是一部写给男

人的故事，相信每一个历经岁月的人都能感同

身受”。

影片由和和（无锡）影业、无锡爱江山影

视、和和（上海）影业、北京联瑞影业、黑蚂蚁

（上海）影业、烟台鹏飞文化、光合映画影视、北

京微影时代出品。 （杜思梦）

电影《冠军的心》“硬核”首映
杨坤要对自己“下狠手”

《机动战士高达NT》定档7月12日

本报讯 由高希希执导，刘端端、邵兵、岳

红、于滨、高强等主演，何润东特别出演的战争

大片《八子》6月 11日在京举行看片会。当天

部分提前看到影片的观众盛赞其“燃、刚、暖”，

主演刘端端现身看片会，与观众共同回溯那段

“燃情岁月”。

上映在即，电影《八子》此前接连举办了赣

州、南昌两场发布会，在重庆举办看片会，一路

口碑飙燃。清华大学教授尹鸿点赞影片“拍出

了跟好莱坞大片不一样的气质，没有夸张的个

人英雄主义，有的是专属我们中华民族的无私

忘我和牺牲精神，是我们自己的中国式大片”。

当晚在北京看片会后，观众对影片也给出超高

评价，有观众称赞影片剧组是“年度最拼硬汉剧

组”，称自己全程被影片的战争场面点燃，“感觉

炸点就挨着演员炸开了，够狠！够拼！”

主演刘端端现场揭秘超燃战争戏幕后：电

影中，战争戏占比超 80%，从林地作战到炸炮

兵阵地、炸吊桥，环环相扣。为展现真实的画

面效果，主演们许多场戏都没有戴护具，在炸

点、陡坡、泥滩中摸爬滚打，刘端端回忆，“有一

天早晨起来，发现脚已经肿得鞋都穿不进去

了”。

当天，现场还曝光了由谭维维献声的影片

主题曲《时光擦身而过》MV，温情大气的曲风

和字字催泪的歌词诠释了战争下的母子情、兄

弟情、战友情，厚重之中泪点满满。

据悉，电影《八子》由赣州旅游投资集团、

赣州盛悦文化、瑞金文旅出品，6月 21日全国

上映。 （杜思梦）

够拼！够狠！

高希希《八子》获赞“中国式大片”

陕西省委宣传部副巡视员贺晋东（左三）、西影集团纪委书记黄献松（左四）、烈士家属代表及主创
人员出席开机仪式


