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一周影市观察：

单周市场近24亿持续火热
年度票房已突破400亿元

■文/本报记者 李霆钧

“利奇马”影响周末大盘

周票房逼近24亿元高位

刚刚过去的一周，市场大盘接近

24 亿，基本与上上周的 24.31 亿持平，

位列 2019 电影市场周票房榜第四位，

历史第九位，观影人次也达到6669万。

去年同期，《一出好戏》、《爱情公

寓》、《巨齿鲨》、《西虹市首富》、《狄仁杰

之四大天王》等国产片成为8月上旬的

主力，且票房分布较为平均。2018年8
月6日-12日，共有四部影片票房超过3
亿元。

相对而言，今年 8 月 5 日-11 日，

《哪吒》一片独大，单周票房达到 11 亿

级别，《烈火英雄》、《使徒行者 2》身处

第二梯队，周票房分别达到 5 亿和 3.6
亿。新片《上海堡垒》单周票房已突

破 1 亿元，在档旧片《鼠胆英雄》、《银

河补习班》也贡献了超 1000 万的周

票房。

浙江星光院线总经理富海芳认

为，上周电影市场依旧是《哪吒》撑

腰，显示出较强的生命力，《烈火英

雄》后半程口碑开始发酵，进一步提

升了电影市场的热度。但后续跟上

的影片没有延续热度，加上台风“利

奇马”的影响，上个周末的票房没有

实现平时周末的涨幅。

早年间街头卖艺就有“刮风减半，

下雨全完”的说法，上周五，“利奇马”在

浙江登陆，的确对票房大仓上海、江苏、

浙江、山东等地电影市场造成了影响。

上周六下午接受采访时，富海芳恰

好驻扎在“抗台一线”，静待台风过境杭

州。他介绍说，浙江省是这次受灾较为

严重的地区，很多电影院都减少了场次

甚至暂停营业，相关部门也呼吁市民尽

量减少外出。

除了浙江外，上海、福建、江苏、山

东等省市也受到了台风的影响。周六

全国大盘报收3.65亿，较周五的3.03亿

仅有 20.46%的提升。相比 7 月 27 日

（周六，3.46亿）较前一日55.9%的增幅，

以及 8 月 3 日（周六，5.23 亿）较前一日

45.7%的增幅，上周末的票房增幅较工

作日上涨不多。富海芳分析，除了台风

因素外，电影市场的决定因素还是影片

本身，上周新片未能延续《哪吒》的热

度，也是周末未能实现大幅增长的原因

之一。

缺“应景片”无碍市场爆发

“七夕档”票房同比上升两成

在24亿的周票房中，上周三（8月7
日）“七夕节”当天便贡献了 5.66亿，较

去年的 4.7 亿上涨 20.2%，创下“七夕

档”历史新高。

回顾近五年的“七夕档”，2015
年-2017 年，单日票房基本维持在 2.3
亿-2.5亿元上下，票房冠军分别为《白

发魔女传》、《新娘大作战》和《盗墓笔

记》。尤其是 2016 年，当天有《新娘大

作战》、《恋爱中的城市》等多部应景爱

情片上映。但“应景”之后，《新娘大作

战》未能实现持续吸金的能力，“七夕”

当日 9200 多万的票房，占总票房 1.73
亿的53.76%。

近两年，“七夕档”的单日票房呈现

持续上升的趋势。去年“七夕档”恰逢周

五，单日票房报收 4.7 亿，较上年增长

103.6%，《一出好戏》以1.08亿成为单日

冠军。而《欧洲攻略》则走上了《新娘大

作战》的老路，虽然是应景之作，单日票

房也达到9700余万，但上映第二天便跌

至日榜第五位，最终以1.53亿票房收官。

今年“七夕”虽然赶上周三，且唯一

一部爱情片《若能与你共乘海浪之上》

还临时撤出，但《哪吒》等在档影片仍处

在发力期，《使徒行者 2》也选择在“七

夕”当天上映，合力助推大盘来到 5.66
亿的高位。

单片方面，《哪吒》以2.51亿摘得日

冠，新片《使徒行者2》1.73亿紧随其后，

《烈火英雄》1.25 亿位列第三。三部影

片的票房产出占“七夕档”整体的

97.1%。业界认为，今年“七夕档”整体

表现不错，虽然没有爱情片，但强烈的

社交属性让看电影成为大家过“七夕”

的首选，质量参差不齐的爱情片没有扎

堆入驻，也是电影市场与观众一同走向

成熟的标志。

暑期档改档频繁营销滞后

《使徒行者2》IP基础成优势

上周的两部新片《使徒行者 2》、

《上海堡垒》未能在市场上掀起太大波

澜，分别产出4.29亿和1.09亿，不敌《哪

吒》和《烈火英雄》。

由张家辉、古天乐、吴镇宇等主演

的《使徒行者 2》是有剧集和电影前作

的 IP 作品，第一部电影《使徒行者》在

2016 年上映，收获 6.05 亿的票房。富

海芳表示，《使徒行者 2》的票房和口碑

都不错，《无双》、《追龙 2》、《扫毒 2》都

取得了不错的成绩，让观众重新认识并

关注到了“港片”，且同档期缺少节奏快

的商业快餐电影，口碑又成正向发展，

这些因素综合在一起，成就了4.29亿的

首周表现。

北京ACE影城负责人刘晖认为，在

8月23日之前，《使徒行者2》仍有放映空

间，由于今年暑期档影片改档很多，很多

作品的营销不充分，反倒是《使徒行者

2》这种有 IP基础的更有优势。在市场

被《哪吒》带动的情况下，《使徒行者 2》
的口碑有助于其占领更多放映空间。

虹膜影评人阿陆则认为，《使徒行

者 2》让人看到了卧底故事复兴的可

能。他认为，“这是卧底故事在那些猜

忌之外，最让人有代入感的兄弟情，尤

其是当看到古天乐、张家辉、吴镇宇三

个人站在一起的时候，会让你想到无数

故事、无数片段。他们三人的聚首，就

像是对那个黄金时代的一次致敬。以

兄弟情来理解时代，既能让我们看到它

的无情，也能让我们看到它的有义，这

大概就是卧底故事之于我们最大的现

实意义。”

相比之下，滕华涛执导，鹿晗、舒淇

主演的《上海堡垒》首周只收回 1.08亿

票房，且口碑呈现出两极分化的趋势。

刘晖认为，中国观众习惯“洗脑式”看

片，如果映前点映口碑没有起来，后续

就很难“翻盘”了。

8月11日上午，导演滕华涛在微博

上发表长文回应《上海堡垒》的两极化

口碑，在主动揽责的同时，也道出了“没

有人想要去关上中国科幻片这扇闪着

光的门”的肺腑之言。

今年春节档，国产科幻片《流浪地

球》惊艳上映，最终以46.54亿的票房创

下 2019 年电影票房新高并保持至今。

《上海堡垒》上映后，有网友评价“《流浪

地球》打开了中国科幻的一扇门，而《上

海堡垒》又给关上了”。

但正如刘晖所言，《上海堡垒》虽然

存在一定硬伤，但品质并没有大家批评

得那样差。不少观众也表示，片中上海

大炮做得很有重工业的机械感和科

技感。

“文无第一，武无第二”，一部电影

的成败得失，票房、口碑只是其中的一

部分，更不应把责任完全推到一位创作

者身上。

影视策划人、评论人谭飞在《环球

时报》上发表文章中就谈到，“对于一部

电影可以分析失败原因、批评、甚至嘲

讽，但嘲讽中应保留起码的技术含量，

而不应只为了满足口欲。‘《上海堡垒》

是中国科幻电影奇耻大辱’这类情绪性

的‘标题党’抨击对中国科幻电影的发

展没有帮助。”谭飞表示，也不必低估未

来中国科幻电影的可能，目前还有很多

中国科幻电影正在拍摄或即将上映，

《上海堡垒》的失败是个教训，也能给今

后的中国科幻电影一些启示。

《哪吒》连摘19个票房日冠

《烈火英雄》展现超强持久力

如果说《我不是药神》是去年暑期

档最大的惊喜，那么已拿下 36 亿票房

的《哪吒》，就是今年夏天最闪耀的

明星。

截至 8 月 13 日，上映 19 天的《哪

吒》拿下了19个单日票房冠军，几乎凭

一己之力灼热了暑期档。中国电影观

众满意度调查·2019 年暑期档动画片

调查显示，《哪吒》观众满意度 87.5分，

成为历史调查26部国产动画影片的满

意度冠军，也创造了历史调查影片第四

高分。

富海芳认为，《哪吒》最终票房有望

突破45亿。“如果票房真的能够超过45
亿，该片带给电影人的惊喜太大了，与

《战狼 2》一样，谁都没有想到，《哪吒》

在这个暑期档能够创造这样的佳绩。

不夸张地说，这部电影可以载入中国电

影的史册。”

刘晖也直言，《哪吒》已经是一部现

象级的作品，这类影片的最终票房很难

预测。

8月1日上映的《烈火英雄》的表现

同样惊艳，累计票房已经突破12亿，更

为重要的是，该片传递出的正能量得到

了观众的一直好评。中国电影观众满

意度调查·2019 年暑期档调查显示，

《烈火英雄》观众满意度 85.3 分，在

2019 年调查的 25 部影片中排名第三，

同时居历史调查影片的第十位。调查

结果现实，《烈火英雄》在演员表演、视

觉效果等方面都有亮眼表现的同时，影

片所承载的厚重情感和社会价值更与

观众形成了深切共鸣，成功地塑造了消

防员这个普通的集体英雄群像，使国产

主旋律商业影片创作再添新范本。

《烈火英雄》上映后，很多观众被感

动落泪，不少家长也表示，小孩子第一

次被电影震撼到。采访中，市场人士和

影评人一直认为，该片很有希望实现长

线放映，未来一段时间该片依旧会有稳

定的产出。富海芳特别谈到，中国需要

更多的《烈火英雄》，需要更多正能量的

电影。

年票房已迈过400亿大关

8月中下旬仍有佳片上映

截至 8月 9日，2019年电影票房已

突破400亿，较2018年晚了四天。票房

榜前五名《流浪地球》、《复仇者联盟

4》、《哪吒》、《疯狂的外星人》、《飞驰人

生》联手贡献164.34亿票房，共有10部

影片票房突破10亿元。

电影市场在进入 8 月后，因《哪

吒》、《烈火英雄》、《使徒行者 2》等国产

片的出色发挥，升温趋势明显。截至 8
月 11 日，2019 年 8 月市场票房已接近

38 亿 ，已 达 到 去 年 8 月 68.35 亿 的

55.6%，在还有三个周末的情况下，8月

市场很有希望实现同比上涨。

本周，《龙牌之谜》、《愤怒的小鸟

2》、《沉默的证人》、《送我上青云》、《全

职高手之巅峰荣耀》等影片即将入市，8
月下旬还有《速度与激情：特别行动》、

《保持沉默》、《铤而走险》等作品。刘晖

预测，《愤怒的小鸟 2》卖相不错，而《全

职高手》属于“二次元”的作品，在网上

很热，但是否能转化成票房，还是要持

观望态度。“要么平淡收场，要么成为暑

期档的‘黑马’。”刘晖说。

富海芳非常看好 8 月剩余时间的

电影市场。他表示，从《沉默的证人》发

布的物料看，影片具备一定卖点，很多

人看过电视剧和小说，具有一定的基

础。本周市场总体还是以在档旧片为

主，《哪吒》的热度还会持续一段时间，

有望实现每日7000万-8000万的成绩。

本报讯 8月 8 日，由北京冬奥

组委、中国奥委会和北京奥运城

市发展促进会（以下简称奥促会）

主办的第 15 届北京国际体育电

影周在京开幕。本届电影周以

“冬奥梦·体育情——喜迎祖国

70 华诞”为主题，继续秉承“传承

奥运，促进发展”的宗旨，邀请奥

运人再相聚，通过开展一系列活

动，让更多的人感受到体育电影

的魅力，传递健康向上、坚持拼搏

的体育精神，为即将到来的 2020
东京奥运会和 2022 年北京冬奥

会助力。新中国成立后拍摄的首

部体育题材彩色故事片《女篮 5

号》为本届电影周的开幕影片。

开幕式在奥运之家合唱团回

旋悠扬的歌声中拉开帷幕，一曲

《友谊之歌》尽诉“同一个世界同一

个梦想”的体育光影梦，而《我和我

的祖国》让现场氛围瞬间升温。北

京奥运城市发展促进会秘书长付

晓辉表示，“北京国际体育电影周

‘不忘初心，牢记使命’，在推动体

育强国建设、助力冬奥筹办上不断

开拓。”

体育影视作品展映仍是本届

电影周的重头戏，包括米兰国际体

育电影电视节优秀作品展、经典再

现——七十年经典体育电影回顾

展等板块。电影周期间还将举行

优秀体育电影作品展映、主创分享

会、闭幕式等相关体育文化活动。

除体育影视作品展映、开展

体育文化活动外，体育电影周还

举办了第 37届米兰国际体育电影

电视节全球总决赛北京站作品征

集评选。从奥林匹克精神、体育

故事片、体育纪录片、体育电视短

片与新媒体、体育广告、体育与社

会、冬季运动项目和学生作品等

单元的体育影视作品中评选出优

秀作品，于闭幕式宣布评选结果

并选送米兰参加全球总决赛，角

逐素有体育界“奥斯卡”美誉的金

花环大奖。

电影周还将再聚传媒人力量，

以“路跑”、“足球”、“户外极限运

动”三个热门题材作品为主，聚焦

类型多元的体育电影电视作品。

截至目前，共征集到304部影片，入

围影片共计 116部，传媒荣誉板块

三个单元组织媒体评审团对终评

作品进行观影和评审，最终评选出

18部“传媒荣誉“作品。

与此同时，在北京奥运博物馆

的支持下，电影周期间还将开展多

场展映活动和主题作品分享会。

经国际奥委会授权，活动期间还将

展映北京冬奥会及冬残奥会官方

电影。值得一提的是，电影周还为

视障人士开展专场展映。优酷将

作为独家网络播出平台支持电影

周线上展映活动。

（杜思梦）

本报讯 8 月 12 日上午，“庆

祝中华人民共和国成立 70 周年

优秀国产影片展映启动仪式暨

中影集团、成影集团公益电影放

映设备、放映场次赠送仪式”在

四川阿坝州马尔康举行。中国

电影集团公司、纪委书记袁临

敏，中共阿坝州委常委、宣传部

长杨星，中影新农村数字电影发

行放映公司总经理李建军，成都

市电影集团有限责任公司党委

书记、董事长邓尚宏，中影新农

村数字电影发行放映公司副总

经理徐东，成都金沙院线农村数

字电影有限公司董事长夏蕾，成

都金沙院线农村数字电影有限

公司总经理赖崇雷，阿坝州电影

服务中心主任李健和州级宣传

文化系统干部职工，马尔康市基

层放映员代表参加了仪式。仪

式由州委宣传部副部长杨贵海

主持。

设备赠送仪式上，中国电影

集团公司、成都市电影集团有限

责任公司共向阿坝州赠送了 10
套价值 30 余万元的流动电影放

映设备和 2000 场电影放映场次，

以此帮助阿坝贫困少数民族聚

集区改善基本公共文化观影条

件，充分发挥好电影为人民服

务、为社会主义服务的初心和使

命。其中，赠送的 2000 场电影放

映场次包括有《开国大典》、《建

党伟业》、《建军大业》、《遵义会

议》、《红河谷》、《天上的菊美》等

优秀国产主旋律影片，以及部分

最新完成的重点影片，以满足展

映活动的观影需求。

从 8 月起，全州 13 家县城及

乡镇影院，与 101 个农村公益电

影放映队将集中放映一批优秀

国产影片，让流动电影银幕充分

发挥出弘扬爱国主义精神、促进

民族团结奋斗和繁荣发展的巨

大作用。

李建军说，在红军长征走过

的雪山草地——阿坝州启动优

秀国产影片展映活动更有意义，

这里也是优秀国产影片重点推

荐展映的地方。他表示，下一

步，公司还将与地方一道搜集一

些红色经典或者好的故事，一起

探讨合作拍摄优秀电影。

近年来，阿坝州委、州政府

高度重视电影事业发展，以脱贫

攻坚和全面建成小康社会为主

线，深入实施农村公益电影放映

工程，为广大农牧民群众送上积

极健康的精神食粮。截至 2018
年底，全州培训基层放映员 600
余人次，组建放映队 101 个，累计

放映农村公益电影 20 余万场次，

受众人口达 90%以上。

（阿坝州电影服务中心供稿）

2019 年 8 月第二周

（8月5日-11日），周票房

达到 23.87 亿，人次 6669
万。其中，上周三（8月 7
日）“七夕节”当天便贡献

了 5.66 亿，较去年的 4.7
亿上涨 20.2%，创下“七

夕档”历史新高。

单片方面，《哪吒之

魔童降世》（以下简称《哪

吒》）单周再收11.65亿票

房，累计票房近 35 亿；

《烈火英雄》累计票房超

过 11 亿。新上映的《使

徒行者 2：谍影行动》（以

下简称《使徒行者 2》）首
周票房 4.29 亿，《上海堡

垒》1.08亿。

电影市场在进入 8
月后，因《哪吒》、《烈火英

雄》等国产片的出色发

挥，升温趋势明显。业界

认为，《哪吒》起到了带动

市场的作用，《使徒行者

2》等口碑较好的作品因

此获得了更大的放映空

间。截至8月11日，2019
年 8 月市场票房已接近

38 亿；年票房也在 8 月 9
日突破400亿元大关。
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