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◎ 影片个案
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《烈火英雄》观众满意度居年内第三
主旋律商业影片再添新范本
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《古田军号》全国热映
红色初心感动青年观众

彩条屋影业总裁易巧谈《哪吒》：

更看重打造行业标准和推动行业协作

党的文艺方针指引正确方向
政策驱动发展法律保驾护航
——新中国70年电影政策法律回眸

一周影市观察：

单周市场近24亿持续火热 年票房已突破400亿

《扫毒 2》个案分析：

机会只留给有准备的影片

◎ 壮丽70年 奋斗新时代

本报讯 中国电影观众满意度调

查 2019年暑期档调查显示，《烈火英

雄》观众满意度 85.3 分，在 2019 年调

查的25部影片中排名第三，同时居历

史调查影片的第十位。在演员表演、

视觉效果等方面都有亮眼表现的同

时，影片所承载的厚重情感和社会价

值更与观众形成了深切共鸣，成功地

塑造了消防员这个普通的集体英雄

群像，使国产主旋律商业影片创作再

添新范本。

激发观众深度共鸣

影片思想性居年内第一位

满意度三大指数细分显示，《烈

火英雄》思想性得分 88.4 分，为影片

三大指数中最高，观赏性得分 85.4
分，传播度得分80.5分。

《烈火英雄》以“大连7·16油爆火

灾”为原型，讲述了在港口油罐区的

大型火灾现场，消防队伍以血肉之躯

赴死，维护国家及人民生命财产安全

的故事。影片在映照现实、动人心魄

的基础上，还在潜移默化中让观众反

思日常行为、强化消防意识。影片思

想性得分居年内第一、历史第五位，

充分表明了观众与影片所传达的思

想情感和社会价值形成了深度共鸣。

同时，凭借过硬品质，影片获得

大量观众的认可和推荐，优质口碑不

断扩散，传播度得分 80.5 分，居年内

第三位。

作为灾难题材影片，借用镜头语

言来调动观众情绪是重点。《烈火英

雄》通过高水准的特效真实地还原了

大型抗火救灾现场，输油管线爆炸、

流淌火蔓延、滔天火浪等场景给观众

带来极具冲击力的视觉体验，影片整

体观赏性 85.4分，观众评价较高。但

通过历史调查数据比对，与思想性年

内第一、传播度年内第三相比，影片

观赏性居于年内第九的位置，排名略

靠后。影片的思想性较大幅度高于

观赏性评价，说明作品艺术形式与内

容还没有达到最佳匹配。

专业观众传播意愿高

普通观众对演员表演评价好

从不同观众群体的评价来看，

《烈火英雄》普通观众满意度 85.6分，

专业观众满意度81.3分，分别居年内

第二、第三位，均获得了较好的口碑

反馈。

从不同观众群体的细分维度评

价上看，如前所述，观众整体对于影

片的思想性评价较高，体现在细分维

度上，普通观众对于“正能量”、“思想

深刻性”指标评分位居前列，专业观

众则对影片的“健康积极的价值观

念”、“思想情感的深广度”评分较

高。而从传播度指标来看，专业观众

“传播意愿”分值高扬，得分 92.3 分，

居第一位，表明影片激发了专业观众

进行分享和推荐的愿望。

从观赏性指标来看，影片“主要

演员的表演”获得了普通观众的高度

认可，黄晓明、杜江、欧豪三位男演员

均在片中奉献了真实感人的表演，观

众给出了 88.4的高评分，这一分值明

显高于此前黄晓明主演的多部电影

作品（如《大唐玄奘》表演得分 80.5
分）。影片“故事喜爱度”在普通观众

中的评分位居前列，影片通过兄弟、

父子、夫妻、恋人等不同维度切入，叙

事层层递进，英雄群像得到了普通观

众较高的评价。影片“视觉效果”在

不同观众群体中的评价较为一致，得

分均居第五位。另外，影片通过综合

镜头语言所展现出的“情绪情感感染

力”得到了专业观众较高的评价。只

是专业观众认为影片“情节合理度”

仍有待推敲，也显示出其对于电影艺

术创作质量有着更高的要求。

综合看来，《烈火英雄》较好地平

衡了主旋律精神内核、电影艺术创作

和大众审美需求，得到了观众的高度

认可。截至 8 月 8 日，影片累计票房

达 9.4 亿元，再一次证明了主旋律影

片的市场号召力，也展现出了国产主

旋律影片多元化的创作空间。

（郝杰梅）

本报讯 为庆祝中华人民共和国

成立 70 周年、纪念古田会议胜利召

开 90 周年，由陈力导演执导，王仁

君、王志飞、刘智扬、胡兵、张一山、

孙维民、李幼斌、董玥主演的重大革

命历史题材电影《古田军号》正在全

国热映中。影片不仅收获了观众的

一致好评，电影中革命先辈不畏牺

牲、热血奋斗的精神更是感染了很

多 90 后、00 后的年轻观众，他们观

影后深感美好生活来之不易，纷纷

花式“向祖国表白”。

《古田军号》用跨越九十年时空

的艺术表达，以一个红军小号手孙

子的视角，讲述了 1929 年古田会议

前后鲜为人知的那段峥嵘岁月。电

影通过跌宕起伏的情节串联、紧凑

明快的叙事节奏、伟人喜怒哀乐的

“接地气”刻画，真实而鲜活地打造

出一部既深刻、又不失生动的主旋

律影片。

电影中奉献青春、燃烧热血的

革命先辈与为了信仰而不懈奋斗的

精神也感染了很多年轻的观众。他

们表示：“红色主旋律也可以很好

看，电影节奏超快，一口气看下来

特别燃。”“电影让我看到伟人也有

接地气的一面，他们可敬可爱，有

喜有忧，好像就是我们身边的人。”

“我看到了当年的革命者们，在如

何艰难困苦的条件下，为了坚定的

理想信念而奋斗，才让我们现在得

以如此幸福地生活在这蓝天白云

下。”“最后阅兵的画面尤其让人热

血沸腾，我们的建国强国之路走得

十分艰辛，但今天的生活却越来越

好，我们生活在这个和平的年代里

真的是无比的幸福！”

青年演员唐艺昕在观影后特别

感慨影片中对古田会议前后这段历

史的细节描述，“这些是我们作为年

轻人不知道的，让我非常感动”。高

梓淇也表示：不忘初心，心齐成龙，

要用实际行动去支持《古田军号》，

并将努力拍摄更多年轻观众喜爱的

电影。

（下转第16版）

本报讯（记者 姬政鹏）习近平

总书记指出：“发展中国特色社会主

义文化，就是以马克思主义为指导，

坚守中华文化立场，立足当代中国

现实，结合当今时代条件，发展面向

现代化、面向世界、面向未来的，民

族的科学的大众的社会主义文化，

推动社会主义精神文明和物质文明

协调发展。要坚持为人民服务、为

社会主义服务，坚持百花齐放、百家

争鸣，坚持创造性转化、创新性发

展，不断铸就中华文化新辉煌。”

文艺事业是党的事业的重要组

成部分，党的正确领导是电影事业

繁荣发展的重要保证。新中国成立

70 年来，中国电影事业始终沐浴在

党的关怀哺育下，在党的一系列文

艺方针的正确指引下不断发展壮

大，新中国电影的发展史也正是中

国共产党领导中国特色社会主义电

影事业产业不断发展、繁荣兴盛的

进步史。 （详见第4-6版）

本报讯（记者 郑中砥）近日，

《扫毒 2天地对决》宣布密钥延期到

9月4日。影片上映40多天，票房剑

指13亿，超越《无双》，成为港式警匪

片的市场新标杆。回首《扫毒 2》的

市场成功之路，档期、宣发与内容共

同构成了这部电影市场成功的三个

关键词。

回看 7月 5日前后的电影市场，

就不难发现《扫毒 2》的档期精准地

占据了天时地利：《蜘蛛侠：英雄远

征》已上映一周，市场仍留下能够容

纳大体量影片的弹性空间；同期上

映的《爱宠大机密2》与《扫毒2》有着

完全不同的目标观众群，难以形成

市场对抗。

宣发层面，从改档配合到抖音

营销、路演落地等多个环节，《扫毒

2》的宣发在这个夏天打了一场漂亮

仗。据宣传方合瑞影业的数据，7月

15日，《扫毒2》荣登抖音电影热度榜

榜首，主话题播放量累计达 16.6 亿

次，“刘德华”话题播放量增加 20亿

次，霸屏抖音热搜超 10次。主创团

队在广州、深圳、北京、成都、上海开

启五城千人路演，辐射了全国重要

票仓地区，也为影片积累了更充足

的下沉能力。

能够支撑影片长线放映的是坚

挺的口碑与优质的内容。《扫毒 2》
淘票票评分 8.6，猫眼评分 9 分，两

大票务平台给出的评分均高于前作

《扫毒》，可见观众对影片的品质非

常满意。 （详见第6版）

本报讯（记者 李霆钧）2019年

8月第二周（8月5日-11日），周票房

达到 23.87 亿，人次 6669 万。其中，

上周三（8 月 7 日）“七夕节”当天便

贡献了 5.66亿，较去年的 4.7亿上涨

20.2%，创下“七夕档”历史新高。

单片方面，《哪吒之魔童降世》

（以下简称《哪吒》）单周再收 11.65
亿票房，累计票房近 35亿；《烈火英

雄》累计票房超过 11亿。新上映的

《使徒行者 2：谍影行动》（以下简称

《使徒行者2》）首周票房4.29亿，《上

海堡垒》1.08亿。

电影市场在进入 8 月后，因《哪

吒》、《烈火英雄》等国产片的出色发

挥，升温趋势明显。业界认为，《哪

吒》起到了带动市场的作用，《使徒

行者2》等口碑较好的作品因此获得

了更大的放映空间。截至 8 月 11
日，2019 年 8 月市场票房已接近 38
亿；年票房也在 8月 9日突破 400亿

元大关。 （详见第9版）

本报讯 近日，献礼新中国成立 70
周年影片《红星照耀中国》四川首映礼

在成都峨影·1958 影城举行。四川省

政协副秘书长、办公厅主任杨程富，四

川省委宣传部副部长兼省电影局局长

高中伟等出席活动。影片导演王冀

邢，主演王鹏凯、柯南·何裴、侯祥玲等

主创嘉宾参加了首映礼。

峨眉电影集团党委书记、董事长韩

梅从影片主旨、拍摄历程和所承载的历

史和时代意义出发，介绍了《红星照耀中

国》以人民为中心的创作导向，展现当代

国有电影企业的责任担当，告诉今天的

人们，新中国是怎么来的，中国共产党为

什么能够带领中国人民谋幸福、求复兴，

以此向新中国成立70周年致敬。

高中伟从文化自信出发，指出“四

川造”影视作品质量稳步提升。他表

示，四川省委省政府作出振兴影视重

点工程部署，出台一系列支持影视产

业发展的政策措施，具有中国风格、四

川元素、巴蜀特色的影视佳作频出。

在庆祝新中国成立 70 周年、中国共产

党成立98周年和全党开展“不忘初心、

牢记使命”主题教育之际，创作拍摄电

影《红星照耀中国》，具有重要的现实

意义和深远的历史意义。

据悉，为庆祝中华人民共和国成

立 70 周年，《红星照耀中国》四川首映

暨“红星耀初心”国影纵横五大院线百

城万人观影活动正式启动。8 月 8 日

14时30分，国影纵横五大院线（中影南

方新干线、河南奥斯卡院线、江苏幸福

蓝海院线、浙江时代院线、四川太平洋

院线）旗下影城同步放映影片《红星照

耀中国》，为全国观众们准备的一场

“不忘初心、牢记使命”的红色之旅，参

与活动影城共计 125家，覆盖 24个省、

市，52个城市。 （赵丽）

《红星照耀中国》四川首映
精神旗帜高擎信仰之旅

本报讯（记者 林莉丽）“哪吒”

票房突破 36亿的时候，记者采访了

彩条屋影业总裁易巧。

关于哪吒的生猛，易巧坦言没

有任何秘密，只是花时间认认真真

做了一个好看的故事。相比个案经

验和可复制性，他更看重打造行业

标准和推动行业协作。

在产品、产业和产业链的框架

下谈动画，易巧认为目前市场还正

处于“爆款”带动发展的产业阶

段。需要八九个“大圣”、“哪吒”这

样的“爆款”连续出现，才能实现“产

品+周边+主题公园”的产业链转型

升级。

未来易巧有两个目标：以中国

神话宇宙为基础，实现三维、二维动

画的持续、高质量供应。与此同时，

通过项目开发带动中期动画公司的

技术研发升级。 （详见第8版）

本报讯 8月

8日，“我和我的

祖国”庆祝新中

国成立 70 周年

公益电影主题放

映活动来到内蒙古自治区兴安盟科

右中旗。启动仪式上，来自附近企事

业单位、社区居民、农牧民代表等200
余人共同观赏了电影《港珠澳大桥》。

活动现场，中央宣传部电影数

字节目管理中心向内蒙古自治区电

影局捐赠了12部内蒙古民族题材影

片拷贝密钥，同时电影数字节目管

理中心联合北京中科智网有限公司

向兴安盟科右中旗赠送流动电影放

映设备一套。

本次主题放映活动由国家电影

局指导，中央宣传部电影数字节目

管理中心、中共内蒙古自治区委员

会宣传部、内蒙古自治区电影局、中

共兴安盟委员会宣传部主办，中共

科尔沁右翼中旗委员会、科尔沁右

翼中旗人民政府承办。

（下转第16版）

“我和我的祖国”庆祝新中国成立70周年
公益电影主题放映活动内蒙古举办


