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CHINA FILM NEWSCHINA FILM NEWS

■文/本报记者 杜思梦

本报讯 日前，第四届北京电影学院艺术

学论坛在京举行。“北京电影学院艺术学论

坛”由北京电影学院主办，中国电影文化研究

院承办。

论坛上，北京电影学院副院长孙立军强调

了理论发展的前瞻性，理论决不能落后于技术

的发展，同时在新技术的冲击下还要能坚持自

己的理论特色，电影学院研究生院院长王海洲

教授回顾了近年来艺术学论坛的发展，并对未

来艺术学论坛的发展进行了展望；北京电影学

院文化研究院执行院长吴冠平指出我们要依

托电影学院影视与戏剧学学科，立足于以影像

为中心的特色研究，逐渐明晰自己的学科定

位。本次论坛出席并致辞的校领导还有北京

电影学院党总支书记王昱华、北京电影学院美

术学及戏剧与影视学学科负责人敖日力格、张

辉等。

北京大学教授王一川，中国社科院研究员

高建平，中国艺术研究院研究员李心峰，首都

师范大学教授王德胜，北京大学教授李洋，上

海电影学院教授黄望莉，北京师范大学艺术

传媒学院教授郭必恒，四川大学文学艺术学

院教授黎风，北京大学艺术学院教授唐宏峰

等特约嘉宾参加了论坛并围绕影像媒介的文

化、历史与理论的中心议题进行了视点各异

的学术演讲。

为期两天的分会场中，来自全国多所高校

五十余位学者，围绕“影像研究的哲学思辨”、

“影像的媒介考古学”、“影像生产与传播中的

再媒介化”、“听觉文化研究”四个论题分享最

新的研究成果，并开展了深度的交流与研讨。

“北京电影学院艺术学论坛”是北京电影

学院“艺术学理论学科”重要的学术交流活动

之一，也是学科建设的重要学术平台。通过四

届的举办，艺术学论坛已经成为在全国范围内

有着重要学术影响力的理论平台，并积累起了

丰硕的学术成果，完成专著出版三部，高质量

学术论文近百篇。 （影子）

本报讯 近日，以中国某战区陆军女子特

战队实战为原型而创作的系列电影《中国兵

王·绝密任务》宣布启动，12月下旬开始在国内

外取景拍摄。该系列电影由创作和拍摄过

《DA师》、《狼烟》、《战狼》等作品的军旅作家、

国家一级编剧王维担任总编剧和总制片，曾执

导过《澳门风云》、《密战》等影片的导演钟少雄

担任总导演，汇集了卢靖姗、余文乐、蒋璐霞、

李媛、屈菁菁、陈慧康等众多国际实力派演

员。该片由平成影业、美凯影视等公司联合出

品。

曾在陆军某特战部队任职的总编剧王维，

牢记习近平主席“国家无战事，军人有牺牲”的

谆谆教导，深入部队，采访战斗一线的女子特

战队员，被她们默默奉献和牺牲的英勇壮举深

深打动，2014年5月开始《中国兵王》系列电影

的创作。《中国兵王·绝密任务》表现了12名青

春亮丽的女子特战队员，在执行绝密的实战任

务中，与强敌斗智斗勇，最终消灭对手，体现了

新时代中国女性力量。

（影子）

本报讯 黄轩即将出任第十四届华语青年

电影周形象大使，在 11月 14日发布的宣传片

中，黄轩穿回了自己第一部电影作品《地下的

天空》中的戏服，一人分饰两角，以导演和演员

的身份彼此“对话”。

黄轩作为新一代青年演员，为诠释“见自

我、见世界”这一主题的内涵，与华语青年电影

周深度合作，致力于为中国青年电影人提供更

好的平台和机会。

宣传短片中，黄轩分别扮演了演员和导演

两个角色。其中，演员黄轩还原了他第一部电

影作品《地下的天空》中的造型，一件蓝白条纹

的海魂衫，配上齐刘海发型，当年的青涩少年

井生跃然眼前，紧攥着剧本蹙眉思考，内心的

焦虑与不安一览无遗。镜头切换到监视器前，

导演黄轩身穿深色系服饰，暗示身份转变的同

时展现出成熟、沉稳的气质。随着导演黄轩通

过回忆找到真实自我，演员黄轩亦拾回自信，

最终坚定地走向舞台。

而黄轩与华语青年电影周的渊源不止于

此，早在2015年，黄轩曾凭借《推拿》获得第十

届新锐男演员荣誉。第十四届华语青年电影

周由中国文联指导，中国电影家协会、武汉市

人民政府联合举办，将于11月25日至29日在

武汉举行。

（杜思梦）

本报讯 好莱坞时尚动作大片《霹雳娇

娃》已于 11月 15日同步北美登陆中国内地超

过 660 家 IMAX 影院。11 月 16 日，IMAX 在北

京举办媒体观影会，天使联盟性感集结 IMAX
大银幕，靓丽潮酷的装扮、帅气硬核的肉搏

在 IMAX 银幕上大放异彩。

影片中全程充斥枪战对决、狂野飙车、赤

手肉搏、街头赛马、高空跳伞等诸多火爆元素

和炸裂场景，更有层出不穷的“黑科技”和花

样繁多的致命武器，凭借 IMAX 超清超亮的

绝佳画质和不折不扣穿透力的音效系统，天

使们矫健火辣的战斗身姿纤毫毕现于 IMAX
大银幕，身临其境的效果令观众心潮澎湃。

映后，女性观众评价：“在 IMAX大银幕上

看特别过瘾，又A又飒的女主，每一帧画面都

是颜值暴击，而且像一堂时尚靓丽的穿搭

课。”

（杜思梦）

本报讯 11月14日，应奥斯卡院线邀请，荒

诞喜剧《平原上的夏洛克》导演徐磊来到郑州

奥斯卡硅谷影城，与影院经理、媒体和部分影

迷交流探讨影片的台前幕后。这也是继11月

6日徐磊现身郑州华北水利水电大学后，第二

次来到郑州，为影片进行宣传。

整场观影过程中气氛极佳，许多桥段都令

观众们捧腹大笑。而影片诸多元素也令大家

印象深刻。徐磊坦言，片名《平原上的夏洛克》

其实带着一丝调侃和戏谑，探案故事发生在华

北平原，影片的两位主角大爷自然成为了“夏

洛克”与“华生”。谈及素人演员的元素与方言

电影的性质，徐磊称：“真实的背景故事发生在

我的家乡，影片拍摄也在我的家乡，所以在方

言的选择与演员的选择上都是顺理成章的

事。” （刘溪）

第四届北京电影学院艺术学论坛举行

本报讯 著名影视剪辑师傅正义因病于

2019 年 11 月 15 日去世，享年 94 岁。他曾担

任《一江春水向东流》、《八千里路云和月》、

《武训传》、《乌鸦与麻雀》、《伤逝》、《焦裕禄》、

《红楼梦》等电影电视剧的剪辑师。

傅正义 1925 年出生于湖北省黄冈，青年

时代结识了众多电影导演如蔡楚生、史东山、

孙瑜、沈浮、陈鲤庭、郑君里等。新中国成立

后，傅正义先后在长春电影制片厂、北京电影

制片厂担任电影剪辑师，他参与剪辑的电视

剧《红楼梦》获得第七届飞天奖一等奖，而傅

正义因此荣获飞天奖之优秀剪辑奖。

2002年，傅正义出版了剪辑论著《电影电

视剪辑学》；2007 年，出版自传《剪辑人生》。

2011 年 10 月 22 日，傅正义获得第 28 届中国

电影金鸡奖终身成就奖。 （易语）

《中国兵王·绝密任务》开机

黄轩任第十四届华语青年电影周形象大使

IMAX《霹雳娇娃》观影会“热辣开打”

《平原上的夏洛克》郑州路演“笑果”十足

著名电影剪辑师傅正义去世

本报讯 由李非执导，赵薇监制并主演，

葛优、乔杉领衔主演的荒诞喜剧电影《两只

老虎》将于 11月 29日全国上映。片方近日

发布了“买单篇”番外，赵薇乔杉酒馆约酒遭

隔壁桌凝视，几番对话过后对方却突然叫乔

杉“爸爸”，这不仅令赵薇乔杉震惊不已，结

局反转更让网友大呼“没想到”。

作为影片的番外，赵薇乔杉借用片中自

有剧情延展出了新的喜剧桥段，不仅与影片

风格一脉相承，其中巧用大家熟知的东北对

话梗“你瞅啥”也令人捧腹大笑，结尾的反转

更是惊呆众人。除了主演赵薇、乔杉外，饰

演“隔壁桌儿子”的是《这！就是街舞》七强

选手胡浩亮，三人的对话幽默碰撞中包袱不

断，令观众对电影《两只老虎》故事中蕴含的

喜剧元素有了更多期待。

电影《两只老虎》由英皇影业有限公司、

山南光线影业有限公司、上海普林塞斯文化

传播责任有限公司出品，将于 11月 29日正

式登陆院线。

（木夕）

《两只老虎》11月29日“领跑”贺岁

本报讯 由冯小刚执导，张翎编剧，黄

轩、杨采钰、徐帆、Lydia Peckham 主演的电

影《只有芸知道》最新发布了“一生一瞬”版

预告及“想你的笑”版海报。预告在空灵的

音乐中徐徐展开，隋东风（黄轩 饰）与罗芸

（杨采钰 饰）爱的瞬间一一闪现，观众也仿

佛跟随着两人走过刻骨铭心的半生岁月。

电影将于12月20日全国公映。

最新发布的预告中，隋东风与罗芸的爱

情瞬间一一呈现：坐在自行车后座的罗芸红

裙飘飘、隋东风贴心地为爱人擦护手霜、两

人在鲸鱼画像前甜蜜相拥……种种生活细

节，可见两人爱情幸福。预告的背景音乐改

编自新西兰毛利民歌，“准备了永远，没准备

再见，备好了一生，却一瞬间”唱出了隋东风

的心声，“那是云在说，来生再见”则饱含罗

芸对丈夫的深深不舍。一曲终了，歌声中一

声轻轻叹息，好似在为两人未能圆满的爱情

惋惜，又像是对人生无常的无奈。同步发布

的海报定格了隋东风和罗芸的快乐时光，见

证着他们曾经拥有的美好。甜蜜与遗憾交

织，描绘出一段感人至深的爱情故事。

《只有芸知道》与冯小刚以往作品不同，

影片由真实故事改编而来，聚焦普通人平凡

亦动人的爱情与生活，用温柔笔触再现人间

至纯至美的真情，温暖2019岁末贺岁档。

（木夕）

《只有芸知道》发布“一生一瞬”版预告

国庆档第二观影必选

《中国机长》是博纳“中国骄傲三部曲”

的压轴之作，“三部曲”中，只有《中国机长》

有幸在国庆档上映，压力也因此而生。

今年国庆档，《攀登者》、《中国机长》、

《我和我的祖国》三部重点献礼影片不约而

同选择了9月30日起片。同档影片，一部集

结了超强的明星阵容，一部点燃了全国的爱

国情绪，夹在中间，《中国机长》优势不算

明显。

营销团队清楚影片的“处境”，目标也定

的理性：“成为国庆档观众的第二观影必

选”。

“拼不过阵容、拼不过人气，但是我们可

以给观众带来最直观的视觉享受，以及最共

情的英雄情结”，营销团队打算把《中国机

长》的营销，既做出专业度，又要有差异化，

既要“共情”，又要“出圈”。

营销工作启动后，宣传上以“真实人物

加强受众共情”，同时“凸显电影的灾难大片

属性”，营销上围绕“真实事件”、“大片气质”

和“中国骄傲”展开，营销过程中，强调献礼

属性，也要强化商业属性，去做一些“别人做

不到的事情”。

联动民航专业人士，

做别人做不到的事

《中国机长》是根据 2018年 5月 14日四

川航空3U8633航班机组成功处置特情真实

事件改编。联动专业人士，让真实人物为影

片发声当然是让观众信服影片的好办法，但

是获得专业人士的支持，并不是件简单

的事。

营销团队坦言，“如何让一些专业人士

认可这部影片”是前期相对困难的工作，“他

们十分在意自己的专业领域，但电影这种艺

术形式有其自己承载的意义和表达方式，毕

竟电影和真实生活不一样。”

营销团队决定，把前期的重心放在“打

动专业人士”上，他们花心思让专业人士理

解电影，感受影片的诚意，同时，感受到电影

对于事件本身的尊重。经过多轮努力，影片

品质征服了专业人士，他们的疑惑逐渐

打消。

越来越多的机长、空乘、空管、地勤……

加入到《中国机长》的宣传中来，“各个工种

的人员，都给了我们非常大的支持。他们会

主动到微博、微信、知乎等平台为电影发

声”，营销团队告诉记者，专业人员的发声很

大程度上，打掉了不专业的“挑刺”声音，在

影片口碑维护上发挥了巨大作用。

与此同时，一些资深的机长、乘务员也

开始为《中国机长》站台发声。影片路演现

场，有40年飞龄的老机长称赞影片“演绎出

了机长的军人气质”，28年飞龄的机长上台

称赞影片“真实又感动”，空乘人员在点映现

场潸然落泪，航空公司的维修人员也前来

推荐，甚至坐在观众席上的空管局局长，特

意在影片放映结束后起身支持……

专业人士对影片的认可，逐步在观众心

中树立起了《中国机长》的专业性。在营销

团队看来，“当电影的专业性立得住之后，观

众自然会买单。”

对专业度的深度挖掘，几乎贯穿了《中

国机长》的营销主线，这也让《中国机长》完

成了许多别的电影“想做也做不到，想贴也

贴不上的事情”，比如，在一架正在飞行的飞

机上举办首映礼，这个大胆的想法后来被形

象的称为“万米高空首映”。比如，在影片重

庆解放碑活动和北京首映礼上，3U8633 航

班机组原型人物站台。比如，在春晚的舞台

上，英雄机长原型刘传健和饰演者张涵予共

同登台。比如举办4DX观影，观众仿佛置身

于飞机中……

营销团队透露，在专业度的挖掘上，他

们还有过许多更大胆的想法，曾经想邀请美

国的“萨利机长”前来中国为电影站台；想在

大兴机场做首映或是联动各个航空公司一

起演唱《我爱祖国的蓝天》等等，由于种种原

因，这些想法最终成了营销团队的小小遗

憾，但回首营销在影片专业性的挖掘效果

上，早已达到了此前的预期。

发每一款物料前都要问：

能“出圈”吗？能共情吗？

只发了 39 条视频，《中国机长》的抖音

账号已经吸引了 144.1万粉丝关注，流量最

高的几条视频的点击量超过了 1 亿，#中国

机长#的话题讨论量高达35.8亿次。

微博上，一条《中国机长》的 35 秒落地

活动视频，播放量高达1096万次。

在《中国机长》的预告片下，有网友留

言：“这么短的一个预告片，竟然看哭了。”这

款预告片掀起了影片指数日增的新高。

对于优异的数据表现，《中国机长》营销

团队并不意外，他们告诉记者，影片宣传在社

会化营销平台的成功，很大程度上源于他们

制作物料的两条原则：“一是‘出圈’，一是共

情”。

“我们做任何一个动作，发送任何一款

物料，做任何一个活动之前，都会先问自己

两个问题：第一，这个物料（动作）能不能‘出

圈’？第二，这个物料（动作）能不能达到共

情？”营销团队负责人说。

营销团队记得，在一次落地活动上，他

们现场放了一段以袁泉为主线的“缺氧版”

预告片，许多观众被预告片的氛围感染，结

果“真的有观众哭了，还不止一个”，营销团

队负责人说，“这是我们没想到的。”

制作可以共情的“物料”，通过社会化媒

体“破圈”，《中国机长》的线上营销一气呵成。

线上平台上，《中国机长》的预告片也令

不少网友陷入了电影的情境中，在《中国机

长》抖音账号上的一条预告片混剪视频下，

点赞量最高的一条留言是：“这么短一个预

告片，给我看得稀里哗啦的。”

在“出圈和共情”的理念指导之下，《中

国机长》每一个营销动作，每一次物料发布，

似乎都能成为能落地、能下沉的动作。这也

成为《中国机长》打下“差异化”的基础。

面对同档影片超强的明星阵容，《中国

机长》就把电影中的明星“打成整体”，不突

出个人，主打“集体感”，将明星向的内容转

为电影本体内容。

从效果看，《中国机长》发布的抖音视频

中，一条明星机组成员登机视频获得了高达

276万的点赞，一条机组成员手关舱门的视

频获得200万点赞。

即使是在原型与明星的互动上，营销团

队的选择依据也同样在竭力挖掘能够“共情

和出圈”的“有效互动”，以求获得“1+1大于

2”的“绑定”效果。

事实证明，不管是刘传健机长与张涵予

同台，还是欧豪与原型撞脸，观众不但接受，

而且乐于转发传播。最成功的一次，当属

《李现原型“爆料”：我老婆是现女友》的一条

落地活动的 35 秒短视频，这条视频，仅在

《中国机长》的官方微博上，就获得了高达

1096 万次的播放量，“霸榜”当天的微博

热搜。

由于短视频具有的“破圈”和“强转化”

的特征，近年，许多影片都把短视频平台作

为电影营销的主战场之一。

谈及《中国机长》在短视频营销上的成

功经验，营销团队负责人告诉记者，关键在

于不要把短视频平台当成单纯的渠道，“它

应该是一个平台，在这个新兴趋势下，我们

辐射的面更广，用户获取重要信息的耐心更

短。所以我们需要做的是‘对症下药’，而不

是‘分发渠道’。”

营销人要有股“死抠”的劲头

在《中国机长》营销团队看来，此番营销

成功，少不了全体工作人员的“死抠”劲头。

“万米高空首映礼”时，工作人员把每一

个环节每一个流程抠到了秒级；“紧急呼叫”

版预告片发布前，从主题到细节，团队对预

告片进行了一轮又一轮的修改，最终推出了

“紧迫感”十足的定剪版本，发布当天，预告

片的播放量和电影指数创造了高潮。

不过对于《中国机长》的营销成绩，营销

团队负责人颇为谦逊，在他看来，好的营销

能让更多人关注到影片，能在观众中传播影

片的好口碑，但并不能让观众喜欢上影片，

决定《中国机长》票房成绩的，还是影片过硬

的品质。

揭秘《中国机长》28亿票房背后：

营销做对两件事，
一是“共情”，一是“出圈”

《中国机长》上映第28天的时候，票房突破28亿元，这部献礼新中国成立70周年的重点影片以

平均一天一亿票房的速度，跑步进入产业化以来票房十强。

在“献礼片”梯队中，《中国机长》不是最突出的，无论投资规模、明星阵容，还是观众期待值，均非

顶尖。然而，《中国机长》凭什么能够在竞争激烈的国庆档后半程登上日票房首位？凭什么在长达

13天的时间里领跑大盘？又凭什么三次登上周榜冠军宝座？

《中国机长》营销团队负责人告诉记者，28亿票房的背后，是影片自身过硬的质量、精准的营销

策略以及全体工作人员“死抠到底”的工作精神，这三项，“缺一不可”。


