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在“就地过年”的背景下，各级政府出台了

众多支持就地过年的消费补贴政策，长沙面向

非长沙户籍地留长人员开展“留长过年，免费观

影”公益观影活动。与此同时，今年春节假期

前，湖南省电影行业协会按照省委宣传部、省电

影局的部署，组织湖南电影频道、湖南省物业管

理行业协会、中国银联湖南公司、975摩登音乐

电台、5G 智慧电台、淘票票和猫眼电影等共同

为“光影·陪伴”宣传造势。集中有效的宣传对

推动“春节，陪亲看场电影”、春节看电影成为

“新年俗”等起到有效的作用。

突飞猛进，是对今年春节档票房最恰当的

形容。湖南全省春节档票房以 2.56亿元，再创

新高，观影人次与票房均有显著提升，票房全国

位次上升。春节档 7 天的观影人次为 573.55
万，较 2019 年同期增长 37.78%，增幅位列全国

第2。

从场次来看，2021 年全省春节档 10.03 万

场，与 2019 年同期相比仅增长 1.5%，但场均观

影人次从 2019 年的 42 人增长至 57 人，涨幅达

35.75%。

在湘院线中，楚湘和潇湘两条本省院线春

节档票房以4835.39万元和4066.94万元位居前

两位，票房分别占到全省的18.97%、15.90%。

这样的火热势头仍在继续——整个 2月市

场，湖南本土的楚湘、潇湘两家院线结出了丰硕

的“果实”，都实现了单月过亿的票房。这也是

这两家院线单月票房首次破亿。

在全省影院中，衡阳万达影城万达广场店

位居票房第一，达 287.18 万元，观影人次 5.10
万，平均票价56.35元，高于全省平均水平，全省

票房前 20名的影院中，万达影城达到 8家。万

达影城数量和质量上的明显优势，持续促进全

省电影院的发展。

至正月初五，2021 年春节档的

国内票房收益已超过 60 亿，超过

历史同期最好的 2019 年的 59.3 亿，

创造了春节档历史上最新的票房

纪录。至正月初七春节假期结束，

春节档的国内票房收益已超过 78

亿。在当下疫情防控常态化的背

景条件下，春节档电影市场的表现

的确令人振奋。在关注市场票房

业绩，感受到市场繁荣的振奋之

余，不难发现，在春节档上映的《你

好，李焕英》、《唐人街探案 3》、《刺

杀小说家》、《人潮汹涌》、《侍神

令》、《熊出没·狂野大陆》、《新神

榜：哪吒重生》这七部影片中，“好

销的”与“好看的”的影片各自起到

了不同的市场推进作用，前者起到

了春节档的领跑效应，后者则提供

了后续更加强劲的市场动力。并

且，更为重要的是，春节档影片在

整体层面上呈现出的是一种叙事

自信。

建构宏大故事世界的

表达意图

春节档作为蕴含中国文化特

质的一个独特档期，与北美的圣诞

档期一样，同样被称之为是“黄金

影院映期”。春节档得益于上世纪

80 年代开始的香港贺岁片的成功

经验，从 1995 年以贺岁片之名引

入内地的香港影片《红番区》，至

1997 年《甲方乙方》作为内地首部

贺岁片的出现，再到 1999 年大获

成功的《不见不散》，中国农历新年

期间所蕴含着的巨大电影商机，开

始逐渐被人们认识和重视。从早

期注重合家欢的娱乐，以喜剧和大

团圆式结局为主要形式的创意思

维，逐渐被春节假期巨大的观影流

所吸引，“好销的”与“票房至上”

曾一度成为那一时期的主流，而

“好看的”影片则相对匮乏。从贺

岁片到春节档，二十多年的发展过

程，也映射出中国电影的产业化改

革过程。

与往年更加侧重“好销的”价

值取向所不同的是，近两年来，春

节档的影片已逐渐表现出洗尽商

业铅华后的一种新的发展趋势，尤

其是今年春节档的影片在兼顾“好

销的”和“好看的”同时，电影创作

者的视域更加开阔，意图建构更大

故事世界的意图更加强烈，在叙事

的展开层面，表现出更加自信的状

态。《唐人街探案 3》在系列影片的

基础上，试图创构起一种自成一体

的“唐探宇宙”模式。即围绕以创

造类型角色为核心，将故事世界的

建构，拓展至异域文化的空间场景

之中，同时在类型层面，融合了喜

剧与侦探推理片的类型特质，创构

起一种“喜剧风格侦探片”的叙事

模式。而《刺杀小说家》、《侍神

令》、《新神榜：哪吒重生》等几部

影片，则是将游戏、动漫等元素，融

合在新的数字化视觉愿景的创构

之中，呈现出更加多元化的文本取

向 与 跨 媒 体 叙 事 的 内 容 生 产 趋

势。这其中，无论是《刺杀小说家》

借由小说世界的一种超现实能量，

建构起小说的奇幻世界与现实世

界之间，基于“镜像效应”的一个宏

大的故事世界；还是《侍神令》中，

通过半妖半人且身怀术法，游走于

人妖之间的阴阳师，将故事世界建

构在阴阳两个世界的交界之处，试

图在创造性层面不断拓展故事世

界的边界，等等。春节档影片所呈

现出的创构性特征，根本是要最大

化地兼顾“好销的”和“好看的”双

重特质，这也是未来中国电影发展

的一种必然的趋向。

立足民族文化与美学的

叙事自信

事实上，春节档影片在故事世

界的创构与叙事展开层面，都潜移

默化地表现出一种叙事自信。这

种自信在故事建构层面，首先表现

为一种文化与美学的自信。春节

档的几部影片在视觉表达层面，大

量的采用了蕴含中国传统文化特

质的元素符号。故事世界的视觉

意象，也体现出创作者试图依托传

统文化，建构起宏大故事世界的

“野心”。因而，从视觉造型到影像

的美学风格追求，观众都能够强烈

感受到创作者意欲传达的，那种蕴

含中国传统文化意象的审美意境

与美学旨趣。除此之外，文化的自

信还表现在情感表达层面，春节档

中改编自贾玲自身真实经历的影

片《你好，李焕英》，之所以能够获

得广泛的受众认同，重要的就在于

它所表达的是中国人的情感。中

国古代戏剧论著中有言：“论传奇，

乐人易，动人难。”说明一部艺术作

品，能够于观众“心有戚戚焉”，能

够与之产生情感共振与共鸣，并非

易事。而所谓“动人难”，恰恰是因

为以情动人是艺术作品的核心所

在。也即意味着，一部影片能否打

动观众，最根本的在于一个“情”

字。对于中国电影观众而言，最具

动人魅力的莫过于亲情。某种意

义而言，虽然春节档的部分影片，

在一些视听手段或视觉元素的运

用上，还存在许多可商榷之处，但

创作者的表达意图与美学追求，实

际上是尤为值得肯定的。

不断提升的

艺术想象与技术创新

综观 2021 春节档影片，尤为难

得的是中国电影人逐渐丰满的艺术

想象的自信。创作者的表达意图手

段，不再被现实图像所羁绊，创作者

所寻求的是既能够超越现实的局

限，又能够折射现实的真实。以往

唯现实主义的创作路径及其思想，

甚至是将现实题材混同于现实主义

的创作理念，开始有所转变。现实

主义作为观照现实真实的一种态

度，自然离不开艺术的想象。正如

法国学者埃德加·莫兰所言：只有充

满想象的真实才会从现实中脱颖而

出，因为想象把质地和厚度赋予真

实，从而使其固化或物化。

回溯产业化改革之后中国电

影的发展历程不难发现，想象力的

匮乏在很大程度上削弱了中国电

影的跨文化竞争力，而艺术想象力

在根本上是创造和建构故事世界

的核心要素。从创作实践的角度

而言，虽然电影叙事是要讲述一个

精彩的故事，一些精彩的人物，但

是在根本上，所要创造和建构的，

实际上是能够让观众超越现实时

空的局限，从而得以沉浸在影像化

幻象时空体验中的一个可见的故

事世界。就如同黑夜里在一片空

旷的草原上，有一盏明亮的灯，创

作者所要讲述的是有关这个灯的

故事，而灯光所辐射的则是更大一

个场域。事实上，无论是类型电

影，还是漫威与哈利·波特等等系

列电影，好莱坞电影的文化与价值

观输出，某种程度上而言，与其电

影本身所创构的这种可见的故事

世界不可分割。

最后，在制作层面，春节档影

片体现出了当下中国电影人在制

作技术层面的自信。当下，电影的

数字技术革命，已然从制片管理、

制作流程等各个方面，对电影的创

作实践，甚至整体产业的建构产生

了根本性的影响，并且这种影响对

于传统的电影观念所具有的颠覆

性，也是前所未有的。从《唐人街

探 案 3》、《刺 杀 小 说 家》、《侍 神

令》、《新神榜：哪吒重生》等春节

档影片中，观众能够感受到数字视

觉技术在虚拟空间的创造与建构

中的独特魅力。而《刺杀小说家》

作为国内第一部真正采用虚拟制

作技术的影片，在数字化角色的制

作、数字化表演，甚至是虚拟摄影

等层面的大胆探索和实验，国内制

作团队在表现出顽强自信的同时，

也为之后中国数字视觉技术的发

展，提供了宝贵的经验。电影作为

技术与艺术融合的产物，任何优秀

的故事创意与故事世界的创构、任

何影像化的美学追求与大胆的艺

术想象，都无法脱离技术的支持，

尤其是当下数字视觉技术已进入

虚拟制作时代之后，数字技术已然

成为中国电影在故事世界的创构

及其文化竞争力层面，一个不可替

代的结构性要素。

当下，电影的文化竞争力，不

仅仅在现实维度，更在超越现实的

多重维度中展开。就此意义而言，

中国电影人需要更多的叙事自信，

需要创造出更具吸引魅力的电影

神话。与此同时，在文化竞争力层

面，更需要创造和建构出具有中国

文化意蕴的更丰富的故事世界。

正如当代著名文学家弗拉基米尔·
纳博科夫所言：“好小说都是好神

话。”同样，优秀的电影叙事同样也

都是好神话。

（作者为中国艺术研究院电影

电视研究所研究员）

经历“寒冬”的蛰伏后，电影市场终于在春节档迎来了突围——2021年
中国电影用七部电影、七天时间，78.22亿元的总票房成绩，创造了“史上最

强春节档”。其中，2月 12日大年初一单日票房 16.9亿，刷新中国电影市场

单日观影人次和票房纪录，也打破全球单一市场单日票房纪录。

众多鼓励政策，催生了消费市场的“火爆”，亮眼的数字也进一步证明，

“看电影”已然成为与吃年夜饭、看春晚、走亲访友等相比肩的“新年俗”。

近日，记者从湖南省电影局获悉，春节档期间，全省票房 2.56亿元，较

2019年同期增长 39.53%，增幅位列全国第 4；观影人次为 573.55万，较 2019
年同期增长37.78%，增幅位列全国第2。数字背后，是观众加速释放的观影

热情，是电影业持续复苏的可喜气象，更是中国电影创作水平的稳步提升。

在疫情防控常态化下，湖南市州春节假期

的观影需求进一步增强，春节档全省市州票房

和观影人次，包括全省县城电影院票房和观影

人次，均有较大幅度的增长。

春节档全省有 12 市的票房超过千万。省

会长沙市的票房为 7598.95 万元，观影人次

167.17 万，分别占全省的 29.70%和 29.22%，分

别占全省的近三分之一。衡阳市和常德市以

票房 2186.01 万元、观影人次 46.89 万，票房

2130.45万元、观影人次 49.10万紧随其后。

与 2019年相比，邵阳市的票房和观影人次

增长比率最高，分别为 136.20%和 162.86%；湘

西自治州，怀化、郴州、永州和益阳市票房增幅

较 大 ，分 别 为 54.79% 、54.00% 、53.39% 、

46.79%、42.39%。从以上数据可以看出，市场

明显回暖。

随着近年影院建设的下沉，县城电影院得

到了飞速发展。依托现代化的数字放映设备、

优雅舒适的观影环境、逐步提升的服务质量，

湖南县级电影市场迎来了“春天”。 在“就地

过年”倡议影响下，2021 年春节档全省县城电

影院市场涨幅显著，票房达 1.01 亿元，首次破

亿，观影人次 226.38 万，分别为全省票房的

39.91%、观影人次的 39.56%；较 2019 年票房增

长 68.70%，观影人次增长 63.84%，

在全省县城电影院中，宁乡市金逸影城以

票房 161.23 万元，观影人次 3.22 万位居全省县

城电影院第一位。

春节档已为湖南电影市场创造了超“牛”

的开局，伴随着春暖花开，一定会再创佳绩。
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◎ 观影需求增强 本土院线票房占比高

◎ 县城电影院春节档票房增幅显著首次过亿


