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国家电影专资办发布
2021年度中国电影市场数据报告

《长津湖之水门桥》《奇迹·笨小孩》《狙击手》15天总票房近50亿元

春节档影片“长尾效应”显著
助推2月电影票房再冲百亿元

《奇迹·笨小孩》超高口碑引关注

以温暖励志的光影照亮现实

发布“家乡的牵挂”片段致敬最可爱的人

《狙击手》后劲十足好评如潮

《无名》发布首支预告

本报讯 近日，国家电影专资办发

布 2021 年度中国电影市场数据报告。

数据显示，2021 年全年票房 472.58 亿

元（含二级市场及服务费），城市院线观

影人次 11.67 亿，放映场次 1.23 亿场。

其中，国产影片票房 399.27亿元，占全

年总票房 84.49%。新增影院 1106 家，

银幕 6667 块，银幕总数达 82248 块。

2021 年 2 月，在春节档的引领下，全月

累计票房122.71亿元，打破全球单一市

场月度票房纪录。

2021 年全年上映新片 572 部，比

2020 年增加 263 部，超过疫情前 2019
年水平（568部）。票房过亿影片59部，

其中国产影片42部。国产影片在数量

和票房产出两方面保持较大优势。全

年 上 映 国 产 片 529 部 ，数 量 占 比

92.48% ；票 房 399.27 亿 元 ，占 比

84.49%，成为电影市场的绝对主体。

2021年，广东、江苏、浙江、四川和

上海稳居全年票房前五。票房排名前

30城市中，上海、北京、深圳、广州 4个

一线城市分列前四，另有 20 个二线城

市、6 个三、四线城市。票房排名前 20
影院分布在一线及省会城市，其中北京

8 家，上海、深圳各 3 家，广州两家，武

汉、南京、南昌、兰州各1家。

去年，院线市场格局趋于稳定，广

东大地和中影数字院线依托强大的连

锁经营能力和终端拓展能力，率先成为

国内两条影院规模超 1000 家的院线。

2021 年，排名前五的院线票房合计占

比为 47.15%，排名前十的院线票房合

计占比 67.39%。市场前五位院线排名

保持稳定，万达院线以 15.51%的市场

占比拔得头筹。 （详见第8-9版）

本报讯（记者 杜思梦）在上映的

第 14 天，电影《长津湖之水门桥》以

34.57 亿的票房顺利进入中国影史票

房榜前十。“长津湖”系列也成为了

中国电影市场系列电影的“顶流”。

2020 年秋《长津湖》开机，2021
年冬《水门桥》关机，陈凯歌、徐克、

林超贤三个摄制组前同时开工，用

了三冬天，完成拍摄。在徐克的记

忆里，长达一年半的拍摄周期，几乎

每天都有“意想不到”的事情发生。

但如今，回忆起拍摄经历，他只记

得，从浙江水乡，到山东、辽宁、鸭绿

江，再到朝鲜大榆洞、长津湖、水门

桥，直到兴南港，面对任何挑战与未

知，都是四个人一起想办法克服。

徐克感慨，“我们共同打造了电影中

的每一幕，三组人马在总监制黄建

新的带领下，抱定了团结精神，也像

是打了一场仗。”

《长津湖之水门桥》的戏份，大多

由徐克操刀。徐克回忆，为了展现

战场上的真实感，在保证安全的前

提下，他选择了“尽最大可能实际拍

摄”，比如给观众留下深刻印象的火

焰枪戏份，尽管火焰枪的火焰完全

可以用 CG 画出来，但徐克觉得“那

个感觉还是会有些不一样”。

大量的实拍，最终呈现在大银幕

上，为观众带来了沉浸式的观影感

受，但同时也意味着拍摄难度的几

何倍增加。徐克透露，为了表现战

场上暴风雪带来的极度严寒，除了

自然风雪，现场还加了三个“吹风

组”和“造雪组”，三种风雪相互配

合，大风吹在身上，再怎么把自己包

起来，都无济于事。“可这恰恰就是

当年那些战士们所面对的自然环

境。”徐克说。

拍摄环境的艰苦，没有打败剧组

里任何一个人，相反，演员们的积极

主动令徐克深感意外，直言“从未有

过这样的拍摄体验”。 （详见第3版）

本报讯 截至 2 月 15 日，电影

《奇迹·笨小孩》累计票房近 11 亿

元，并发布“好景常在”情感后告

片，导演文牧野借助“奇迹小队”在

婚宴中见证工友的美满爱情，展现

“平凡中的幸福与苦难中的乐观”

的影片核心，致敬每个在拼搏年代

中努力生活的奋斗者。

谈及影片中“奇迹小队”之间

彼此陪伴、守望帮扶的互助精神，

文牧野透露：“电影拍摄到后半程

的时候，所有演员们都已经变成

角色本身了，戏里戏外都变成团

队的一员，那一刻奇迹小队的互

助精神也把大家紧紧拧在一起，

让我很感动。”

对于片中两位从沉迷网吧的

“三和大神”，到浪子回头加入“奇

迹小队”认真生活、追求幸福的转

变，主演许君聪表示：“机会永远留

给准备好的人，这部电影不是讲的

成功学，但却能帮你避开很多生活

里的坑，在工作和人生中带来很多

帮助，让观众在平凡生活中看到不

凡的人生，找到自己努力的方向，

朝正确的方向不断努力，造自己的

奇迹。”

主演王宁也坦言：“奇迹没有

捷径，奇迹小队的每个人都是平凡

普通而又踏实努力的笨小孩，每天

设置一个小目标，突破一点点，恒

志加努力就会有奇迹。”

影片上映后，有观众表示：

“感受到奇迹小队的每个人都是

温暖的人，彼此发光、相互成就，

每个温暖互助的人都值得拥有美

好的结局。”

还有不少“五刷”、“六刷”影

片的影迷表示，从电影中感受到

中国人骨子里的浪漫，也看到中

国人面对困难同舟共济，乐观向

上的精神。也正如文牧野在每

站路演上向观众所传达的祝愿：

“即使身处沟壑，也不要忘记仰

望星空，每一个在新时代中努力

拼搏奋斗的平凡人，都是奇迹的

创造者。”

（杜思梦）

本报讯 电影《狙击手》于元

宵节发布“家乡的牵挂”最新正

片片段，冰天雪地的朝鲜战场

上，一群面容青涩的“狙击五班”

年轻战士，在奔赴与联合国军狙

击精英小队那场生死未卜的对

决前，声声叨念着对故乡、老房

的牵挂，将妻子织的手套贴着手

掌护在里面，《回家》的旋律缓缓

流淌间，志愿军战士的形象在细

节处生动展现，一句句都是对团

圆与和平的期盼引人泪目。

影片同时发布了“为了身后

的团圆”元宵节特别海报，身披

“参军光荣”红色绶带的新兵战

士大永、亮亮与前来迎新的班长

在飞扬的漫天风雪中微微露出

笑容，即将踏上战场的他们“身

前是共和国的荣耀，身后是每个

人的团圆”。

《狙击手》自大年初一上映

后口碑持续领跑，“好口碑效应”

已经吸引超 940 万观众走入电影

院，“哭湿了口罩”、“为平凡而伟

大的生命流泪”、“情不自禁想鼓

掌”、“值得二刷”等好评如潮带

动票房“逆跌”。

截至 2 月 15 日，该片票房已

突破 4.5 亿。情人节、元宵节仍有

不少观众选择全家人共同观影，

许多步入影院的观众自发在社交

媒体安利“不容错过，打算带着孩

子‘二刷’”、“不枉等了这么久，

确实是春节档最好看的一部”。

看过电影的观众，更是对如今来

之不易的团圆深有感触：“有人守

护团圆才有万家团圆，有人以身

许国才有山河无恙”。（李霆钧）

本报讯 由程耳执导并编剧的

电影《无名》近日发布首支预告，短

短30秒却意味深长，充满丰富的解

读空间。此前该预告曾作为《长津

湖之水门桥》贴片露出，有观众在

影院看到后直呼惊喜：“镜头语言、

对白、表演、音乐无不精准高级，几

秒钟几个镜头，就能知道是出自程

耳之手，拭目以待！”

预告中，演员王一博与王传君

腔调十足，两人的上海话对白充满

黑色幽默，强烈的戏剧感勾起人们

的好奇。有观众表示：“演员和平

时形象反差好大，更期待成片了！”

对于几位主演的表现，出品人于冬

也发出赞叹：“在程耳导演的镜头

下，演员们贡献了意想不到的演

出，比如王一博，他的表现力和冲

击力非常强烈。”

《无名》由博纳影业集团打造，

梁朝伟、王一博、王传君等主演。影

片聚焦波谲云诡的隐蔽战线，讲述了

地下工作者们冒着生命危险送出情

报，用生命与热血保卫祖国的故事。

该片是继《中国医生》、《长津湖》之

后，博纳影业集团“中国胜利三部曲”

的第三部作品。 曾执导《边境风

云》、《罗曼蒂克消亡史》的导演程耳，

此次将目光聚焦在1937年-1945年

的革命时期，他表示，“我们要通过

《无名》这部电影，事无巨细地展现无

名的地下工作者的奋斗，带观众去看

到一个前所未见的世界。”影片预计

2022年上映。 （杜思梦）

本报讯 截至2月15日，2022年

春节档新片《长津湖之水门桥》累计

票房已经突破 35亿元，进入影史前

十位；《狙击手》在激烈竞争中顽强

逆袭，票房也超过4.5亿元。两部抗

美援朝战争题材影片以观众口碑与

市场的双重认可，印证了家国情怀

是中国电影市场的“硬通货”。现实

题材励志电影《奇迹·笨小孩》票房

则顺利超过 10亿元，观众与创作者

同频同感，共同感悟属于当代普通

人的追梦故事。

此外喜剧电影《这个杀手不

太冷静》累计票房近 22 亿元，超越

同为开心麻花创作的《西虹市首

富》25.47 亿的票房指日可待；《熊

出没·重返地球》票房达到 8.5 亿，

超越 2019 年《熊出没·原始时代》

的 7.17 亿元，刷新了该系列的票

房纪录。

在《长津湖之水门桥》等春节档

影片的带动下，2022 年第 6 周（2 月

7 日-13 日），全国电影市场共放映

300.28万场，产出票房23.6亿元，观

影人次接近 5300 万。这一票房成

绩位居电影市场历史第 16位，春节

档“长尾效应”明显。据初步统计，

截至 2 月 13 日，2 月电影市场已收

获票房 84 亿元左右，观影人次约

1.7 亿，全月票房有望继 2021 年、

2019年、2018年之后，再次冲破100
亿元。

值得一提的是，《长津湖之水门

桥》、《奇迹·笨小孩》、《狙击手》等影

片上映以来均收获大量“自来水”的

推荐，相关话题在各大热搜榜单上

占据重要位置，观影现场有笑有泪，

许多观众盛赞“情不自禁想鼓掌”。

有观众称赞《长津湖之水门桥》：“抗

美援朝的那些英雄们，他们的英勇

奋战换来今日和平安宁的幸福生

活，感恩。”“优秀的导演和专业的演

员为我们展示了中国人民志愿军在

抗美援朝战争的英勇无畏、智勇双

全，也展现了浓浓的战友情、亲情。”

观影现场，也有许多家长带着

孩子一共观看，为孩子讲解抗美援

朝战争硝烟中的沉重历史。“山河已

无恙，吾辈当自强”，后辈铭记历史

才是最好的致敬。

不少影迷在社交媒体发声点

赞《奇迹·笨小孩》：“小人物的光芒

也是光芒，新年的第一剂‘元气鸡

汤’。”“看到小奇迹小队战斗力满

满，碰到任何困难都勇敢向前，这种

精神值得我们每个人学习。”

电影《狙击手》自上映以来口碑

持续向好，票房多次实现“逆跌”，观

众也自发倾情推荐：“一个抗美援朝

战争中的无名角落，几个不畏生死

的英雄，却撑起了‘壮烈’这两个

字。”“真实的战争会比电影更残酷

更血腥，与恐惧同时涌上心头的是

对英雄的敬意。”

（详见第12版）

《长津湖之水门桥》监制、导演徐克：

尽最大可能实拍，给观众沉浸式体验


