
喜剧元素是春节电影市场的刚需，今年

春节档虽然没有专门的喜剧片，但至少有半

数影片承担了营造喜剧氛围的重任。《哪吒之

魔童闹海》《唐探1900》《熊出没·重启未来》等

片都在自己的主要叙事结构中纯熟地杂糅进

喜剧元素，让电影院内朗笑阵阵。

《哪吒之魔童闹海》较多运用错位的方法

制造笑料，首先是哪吒与环境的错位：哪吒作

为陈塘镇长大的毛头小孩，不修边幅，不拘小

节，登上高大的天庭圣殿后没有肃穆和敬畏，

依然保持着原来我行我素的行为习惯，尿憋

了脱下裤子就随处挥洒，肠胃不适即随意放

屁，行为与环境形成错位，让观众忍俊不禁；

哪吒与龙王太子敖丙两人合体，合体后两种

性格在一个外表下共存，每每遇到特殊场景，

就形成矛盾冲突，在天庭应试需要相貌堂堂，

可哪吒黑眼圈、歪嘴巴的丑陋相貌难以示人，

哪吒想起体内的敖丙英俊潇洒，于是赶紧变

相，没想到变出了女孩般俊秀的大眼哪吒，又

让观众大笑不止。提供喜剧笑料重要角色还

有哪吒的师父太乙真人，此人笑料制造法是

自我矛盾：他虽然身为神仙，但言行举止完全

是四川街店的酒保小厮，全无神仙的尊贵与

飘逸，其身份与做派形成错位；他使用四川普

通话，说普通话乃标榜自己是高端文化人的

口音努力，但又藏不住川音中的发声咬字，这

种两不像又将他拉入市井凡俗之中；作为无

所不能的神仙，他本应博闻强记，但他常常如

患有老年痴呆症一般，忘记自己刚才的所作

所为；他还具有喜剧小人物常有的小缺点，例

如因为贪吃，他以给两位徒儿重塑肉身为名

索取食材，在将食材倒入火锅里准备品尝饱

腹之际，哪吒提醒他是否忘记一件大事（即索

取食材的重要目的），太乙真人经过反复回忆

后终于想起这件大事——“忘了放盐”……太

乙真人呼唤自己的坐骑前来，不料到来的竟

是一头飞猪…… 这些喜剧细节的连续展现引

发了观众的笑声连连。

在《唐探 1900》中，喜剧搞笑的任务就主

要落在了岳云鹏饰演的费洋古身上，制造文

化的阴差阳错，导致两边思维方式的牛头不

对马嘴，成为这一角色制造笑料的喜剧方法

之一：费洋古刚一靠岸，就自作聪明地告诉下

属喊秦福的名字时要按照美国人的习惯，名

在前姓在后，于是他的护卫就将秦福喊成了

“父亲”，让人捧腹不已；费洋古进入酒吧发问

“Who会讲Chinese语”，他显然为这样中英文

的交叉组合自鸣得意，并且自认为这样说美

国人能听懂。当他发现美国人的表情依然充

满鄙视，就宣布自己在清廷的地位，想以此高

位压住对方——“我乃大清国满洲镶黄旗尚

虞备用处协理事务头等侍卫、粘竿长头等侍

卫、兼充掌翊卫扈从事、赏穿黄马褂钮祜禄氏

费洋古”，这种在大清国朝廷官场上比官阶地

位的各种名号罗列，连当代中国人都听不懂，

更别说美国人了，可费洋古说完后还得意地

笑了一声，他大概认为美国人听完后就被吓

住了……殊不知洋人不可能理解这一连串朝

廷名号的意义，他们还惊奇中国人为什么会

有这么长的名字？这种对牛弹琴和彼此误解

引发了笑声。王宝强、刘昊然、魏翔、小沈阳

饰演的角色也贡献了各自的喜剧笑料：王宝

强从头到脚的印第安人打扮，却操着河北口

音，作为“河北印第安人”，他的印第安语与河

北话交叉进行，形成错位喜笑；出身中医世家

的秦福做侦探时将中医的“望闻问切”运用到

破案过程中，闹出了许多笑话；魏翔饰演的魔

术师金陵福由于后台的阴差阳错，不断变出

事先没有安排的惊喜活人，让洋人观众大为

惊讶；小沈阳骗了费洋古，还说“中国人不骗

中国人”，这对在缅甸由中国人组成的诈骗团

伙构成了反讽……

《熊出没·重启未来》首先通过主观愿望与

客观实际的反差制造笑料：光头强与熊大熊二

幻想进入未来世界：爬上金币堆成的山峰，然

后纵身金币形成的大海，在币浪里展臂游泳，

银幕上因此出现了“终于实现了财富自由”的

醒目大字，没想到这是中了这里的“迷幻孢”毒

后产生的幻象。强哥在孢子雨的袭击中，被当

做霹雷针，满头都是被雷击中后产生的大疙

瘩……强哥在奔跑中踩到了石化孢，顷刻间变

成了化石然后轰然倒地，如同一座石雕，其双

臂如同洋娃娃一般凝滞不动，让孩子们忍不住

笑出声来。小亮说四小时后化石将会褪去，光

头强即会苏醒，没想到两分钟后光头强就爬了

起来；熊大熊二破涕为笑……光头强穿过孢子

林，他面对经过的孢子花蔑视地说“看什么

看”，话音未落，孢子花就对他发动了袭击，顷

刻间他的左脸鼓起了一个大包，大包上扎满了

针刺，如同一个刺猬长在脸上。这一连串小观

众们喜欢的笑料精心设置，连环展示，让孩子

们的快乐指数加倍上扬。

在多媒介争夺观众的“战国时代”，微短剧

以短时间内推动情节大起大落强化叙事节奏，

吸引着只有碎片化时间的观众眼球，这是微短

剧一度夺走部分电影观众的利器和法宝，于是

乎这种内容高度浓缩、节奏快捷迅速的叙事美

学也成为电影和电视剧讲故事时的学习对象。

今年春节档电影充分显示这种叙事特

点：一部电影中有的几条叙事线同时推进并

交错前行，内容高度饱和，观众目不暇接。有

的让故事高潮不断叠起，有的让情节处理不

断反转，观众为此时而提心吊胆，时而屏息凝

神，时而心潮澎湃，时而大感意外。《唐探

1900》在探案推理线中套加了围绕排华法案

的促成与阻止展开的斗争叙事线和清廷大员

抓捕革命党人叙事线，出现了三组叙事主体

三组二元对立。《射雕英雄传：侠之大者》同样

将男女爱情线、正邪对决线和止战促和线交

织缠绕，加大了情节推进的紧张度。

《封神 2》和《哪吒 2》将人物的反转与“最

后一刻营救”的双线蒙太奇紧逼手法连接在

一起，让观众产生过山车一般的心灵动荡。

《哪吒2》中的无量仙翁原是主持正义、讨伐妖

孽魔鬼的正面权威领军人，反转为邪恶凶狠

的阴谋家，这一反转刚出现，剧情就推进到无

量仙翁将龙族生命族群和哪吒装入大鼎之中

用烈火熔炼的情景之中，龙族生命群赴汤蹈

火前赴后继地冲击顶盖的悲壮图景与无量仙

翁处心积虑地压制顶盖的残酷画面交错剪

辑，将叙事推向高潮。《封神 2》将邓婵玉跟随

姬发进入西岐城内产生爱情的桥段反转为盗

取封神榜的预谋行为，反转后将情节迅速推

进。太师闻仲采用“十绝阵”，指挥大军向西

岐军民步步进攻，将他们推到绝境。姬发为

破该阵，将刀尖推向闻太师的眉心，被对方死

死顶住，在这千钧一发之际，刺中闻仲可破

“十绝阵”，挽救岐城百姓，若“十绝阵”被击

破，邓禅玉也将失去性命，是救西岐百姓还是

救婵玉之命，成为姬发的艰难抉择……

《熊出没·重启未来》的叙事张力也是拉

弓满满，这部影片在设置了多重反转叙事后，

故事连涛波涌，推向解救人类的情节高峰。

《蛟龙行动》设置了潜艇作战叙事线和蛟龙小

队突击叙事线，两条线的主体都在生死线上

拼搏厮杀，两条线推进过程中都是一个危险

紧接下一个危险，让观众的惊心动魄成几何

级数成倍扩大。可以说，高浓缩、高密集的紧

张情节成为蛇年春节档电影牢牢抓住观影注

意力的主要叙事特征。
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今年春节档的市场配置与往年不同，供

给侧投入档期的六部电影全部都是大投资的

大制作，被媒体称之为“史上最强春节档”。

往年春节档根据电影的投资大小、阵容规模、

票房回收，将影片的票房回收分为“十亿以

上”级、亿级、千万级等不同档次。票房回收

在千万级层次的电影几乎占二分之一。

今年春节档由于上映的新片全是大制

作，所有没有出现千万级层别的电影，所有

票房都在亿级以上。大盘因此给出了令人

欣喜的好看成绩。在此之前，由于观众群的

购买力有限，大多数观众在一个春节档内最

多购买三部电影的入场票，其它三部的票房

就会在亿元之下，故而去年春节档出现半数

电影的退档现象。今年春节档虽未出现电

影退档（《蛟龙行动》在春节档之后撤档），但

对投资亿元的《蛟龙行动》来说，票房只获得

三亿多元，回收成本已是无望，所以对于只

有三张影票购买力的观影市场，是不是全都

投入大制作电影，大家可以进行分析、展开

思考：在将影片投入到春节档时，片方是否

能与同期上映的电影展开阵容对比、故事对

比、风格对比以及其它相关元素对比，看看

是否比同档电影更适合节庆氛围，更有节庆

竞争力，如果相比较弱，是否将这部大制作

电影挪到其它电影档期，调整之后片方会不

会获得更好的票房？

蛇年春节档电影也非尽善尽美，依然有

“槽点”，依然有争议，但由于电影工业总体水

准的提升，电影实现了票房与人次的双井喷，

这是中国电影工业建设在新质生产力加持下

升级换代、提质增效的结果，也是观众具有充

裕观影时间，看电影作为春节的新年俗等外

在原因推波助澜的结果。在蛇年的未来日子

里，中国电影工业需继续调理五脏，提升内

功，吐故纳新，强身健体，持续发力，争取再创

好成绩！

（作者为中国电影评论学会常务副会长）

◎叙事冲突的浓缩强化

◎喜剧杂糅的气氛营造

◎上映配置的市场思考

春节档动画电影《哪吒之魔童闹海》（以

下简称《哪吒 2》）上映三周票房突破 120亿
元，大幅刷新历史纪录并仍在不断摸高全球

电影票房榜。这一成就不仅是数字的狂欢，

更掀起了一场全民热议的文化现象。“难道

你想改变这个世界？”“我想试试。”电影中的

台词，正是当代中国人孜孜以求的轨迹，是

哪吒在这个时代带给人们的文化共鸣。它

不仅证明了中国传统文化 IP的巨大潜力，更

是中国动画工业从技术革新到文化输出、从

产业链升级到全球影响力拓展的里程碑。

影片以技术突破为筋骨、文化表达为灵魂、

工业体系为支撑、国际传播为舞台、深刻主

题为内核，为国漫跻身世界一流提供了全方

位的范本。

▶文化表达：

传统基因的现代化转译

技术为形，文化为魂。《哪吒2》的深层魅

力在于其对中国传统文化的解构与重构。

主创团队大胆突破，颠覆设定，将哪吒塑造

成一个叛逆不羁的“魔童”形象，既保留了传

统故事中哪吒的反抗精神，又赋予其现代青

年的个性特征，让观众真切感受到了中国式

价值观的表达，既让老观众耳目一新，又让

年轻观众产生强烈共鸣。这种“传统符号的

现代化编码”，让《哪吒 2》既是神话新编，亦

是时代精神的镜像。

▶技术突破：

从“追赶者”到“领跑者”

《哪吒 2》的成功首先源于其技术层面

的颠覆性突破。制作团队自主研发了全球

首个“动态水墨渲染引擎”，将中国传统水

墨画的“气韵生动”融入 3D动画中。例如，

敖丙冰戟划过银幕时，墨色在冻结与晕染

间的瞬息变幻，仅 0.8秒的画面便耗费团队

9个月的攻坚，最终实现了毛笔在宣纸上

晕染渗透的实时模拟。这一技术不仅破解

了传统水墨数字化的难题，更构建起东方

美学的视觉语法体系。在特效领域，影片

采用“乾坤”渲染系统，将粒子特效与生物

动力学结合。以青龙敖丙的鳞片为例，每

片鳞甲作为独立的光线反射体，通过粒子

算法模拟真实生物肌体的弹性形变。而哪

吒的“三头六臂”神通则摒弃西方机甲风

格，以敦煌飞天壁画的灵感，用渐变粒子流

营造“似有还无”的东方玄幻意境。全片

2400多个镜头中，特效占比超 80%，单场景

角色数量甚至达 2亿个，展现了中国动画

工业在流体动力学、粒子系统等领域的全

球领先水平。这背后，是中国动画工业体

系的系统性升级，是全国 138家制作公司、

4000多人团队耗时 5年的通力合作，集中

体现了中国动画工业体系的成熟与进步，

从作坊式生产到智能工业化的蜕变。

▶国际传播：

从“文化输出”到“价值共鸣”

《哪吒 2》的全球票房与海外口碑，彰显

了中国文化的国际传播力。影片在北美、

欧洲、东南亚同步上映，登上多国非英语片

票房榜首。影片将哪吒“割肉还母”的悲情

叙事转化为“打破偏见”的成长主题，通过

哪吒与敖丙的立场冲突，探讨身份认同与

命运自主的普世议题。这种主题的共通

性，使影片超越国界，让中国传统和文化动

画电影以崭新的姿态走向全球舞台，参与

全球传播的话语权争夺。北京电影学院教

授陈向农认为，影片的成功证明中国动画

有能力以本土故事引发全球共情。法国昂

西国际动画节评委评价其“以东方美学重

新定义了动画的视觉边界”。外交部发言

人郭嘉昆指出，这类作品已成为中外文化

交流的新桥梁。

▶深刻主题：

个体叙事与文化价值

在娱乐性之外，影片还蕴含着深刻的文

化思考。影片通过哪吒的成长故事，探讨

了自我认同、家庭关系、社会偏见等多重主

题，引发了观众对亲情、友情、个人成长等

命题的思考。申公豹的“成仙执念”与龙族

的“使命枷锁”，更隐喻现代社会的阶层固

化与身份焦虑，使古典角色成为当代价值

观的载体。这种深度表达方式，助力影片

成为全年龄向超现象级的电影作品，产生

了强烈的文化价值引领，成为新时代具有

思想深度的文化作品代表。

《哪吒之魔童闹海》的爆红绝非偶然，它

是技术硬实力、文化软实力、工业体系支撑

力、国际传播策略与主题思想深度的共振

结果。影片不仅打破了票房“天花板”，更

以“东方美学+现代科技”的模式，为中国动

画树立了全球竞争的新标杆。正如影片结

尾少年哪吒眺望的海天之际，中国动画的

星辰大海，正随着技术革新与文化自觉的

浪潮，向世界徐徐展开。

（作者单位：中共甘肃省委宣传部电影处）

《
哪
吒
之
魔
童
闹
海
》
：

以
科
技
与
文
化
的
交
响
，奏
响
国
漫
工
业
的
世
界
强
音
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张

娜


