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■文/本报记者 姬政鹏

春节档的成功

是文化强国建设的重要里程碑

2025年春节档以总票房 95.1亿元

收官，打破了总票房、总观影人次、日均

票房等多项历史纪录。看电影成为一种

新年俗，多部电影的取景地迎来众多观

众“打卡”。电影市场的火爆让这个春

节线上、线下都呈现着勃勃生机。

“2025年春节期间上映的六部影片

在票房成绩及制作水准方面均展现出卓

越的成就，不仅在国内市场取得了巨大

成功，也在国际舞台上为中国电影赢得

了更多关注和赞誉。”王洪俊表示，这个

春节档体现出电影作为文化的重要载

体，其影响力已经远远超出了娱乐范

畴，成为展现国家文化软实力和提升国

际形象的重要途径。

影院之外，春节档电影也带火了影

片拍摄地、取景地甚至故事发生地，各

地牢牢抓住这一契机，不断丰富旅游产

品供给，推动电影和地方文旅的深度融

合，进而拉动地方经济发展。马力在发

言中围绕今年春节档电影对文旅融合和

文旅消费进行了分享。他表示，“跟着

影视去旅行”成为今年春节的新风尚，

“比如山东德州乐陵的影视城开展了春

节贺岁游的活动，因为《唐探 1900》在这

里拍的，电影的拍摄场地唐人街主题园

区吸引了数万游客打卡。《射雕英雄传：

侠之大者》吸引了大批游客前往拍摄地

内蒙古锡林郭勒的观光，同时也带火了

湖北襄阳的文旅，重燃了武侠的热情。

应该说，‘跟着影视去旅行’是今年春节

的生动体现。”

在春节档的各部影片中，《哪吒之魔

童闹海》一骑绝尘。档期内，该片以

48.39亿元的档期票房成绩和 50.8%的票

房占比断层领先，强势成为春节档票房

冠军，此后相继登顶中国电影市场票房

榜、全球单一电影市场票房榜，目前影

片票房已经超过 120亿元。

“《哪吒之魔童闹海》生动展现了

马克思主义与中华优秀传统文化相结

合的路径，也是当前时代的一种恰切

表达。”喻静表示，影片中的哪吒形象

既有传统的神话色彩，又融入了现代

社会的价值观，这种创新性的结合，不

仅让观众在观影过程中感受到传统文

化的魅力，同时也引发了对于时代精

神的深刻思考。

文学名著

成春节档影片票房的重大保障

在春节档的六部影片中，《哪吒之魔

童闹海》《封神第二部：战火西岐》《射雕

英雄传：侠之大者》三部改编自中华优秀

传统文化的经典故事。

研讨中，王一川表示，三部改编影片

的票房总和为 64.29亿元，在春节档总票

房中所占比例超过了三分之二，文学名著

已成为今年春节档影片票房的关键和重

大保障。他将春节档影院与中华优秀传

统文化的结合总结为“化虚为实”“变约为

丰”“古今汇通”“以喜辅正”“拉动文旅”五

个关键词。他拿“以喜辅正”举例：“就是

以喜剧性辅助正剧，寻找和激活过去生活

中的喜剧性的元素，给当代观众带来轻松

和愉快的观影体验。在这一点上，《哪吒

之魔童闹海》做得相当出色，它做到了在

喜剧中品尝正剧的内涵，用喜剧开道，用

悲剧激发情感，最后在正剧中树立主角的

正义品格，得到了观众的认可与肯定。”

张卫认为，今年春节档电影对传统

经典进行了核心精神的传承和现代化的

创新改造，既尊重传统又大胆创新，表现

出取其精华去其糟粕的态度。例如《哪

吒之魔童闹海》延续了“我命由我不由

天”的精神，不仅显现出个体的主体性，

面对等级秩序表达出绝不妥协的叛逆，

也折射出了现代市场经济和平等竞争格

局中的个体发展精神。

左衡将《哪吒之魔童闹海》比作“鸳

鸯火锅”，在他看来，片中无论是造型、打

斗场景还是整个故事，都是一部多类型

各元素的杂糅。“观众可能会发现其中有

些并不那么原创，而是各种材料都放到

了一口沸腾的、调制好底料的锅里面，有

一种滚烫的、热辣的感觉。”他说，“这顿

鸳鸯火锅里有非常典雅的艺术元素，同

时又有通俗和世俗的那种快乐、有悲有

喜，诸多元素共同构成了这部非常二元

的影片，让大家吃得非常之爽。”

在王海洲眼中，今年春节档作品的

成功是文化强国建设的重要里程碑，春

节档的票房成绩和观众口碑也体现了文

化强国建设的突破性意义。他表示：“在

当下，面对西方世界的舆论霸权、软实力

霸权和话语霸权，文化强国建设是中国

电影面对的重要课题。在这种大背景

下，《哪吒之魔童闹海》等影片的出现，不

仅带动了国内消费，也形成了对周边亚

洲国家和西方世界华人华侨的凝聚力，

甚至吸引了诸多国外观众，这是中国在

全球范围内文化软实力的重要体现。”

春节档的辉煌

“既是里程碑，也是新起点”

火热的春节档也让行业内外对中国

电影的发展充满信心。谭政表示，中国

电影在春节档电影中展现了丰富的文化

资源和自信的文化表达，各部影片中，年

轻电影人的创新叙事能力和中国电影持

续拓展的叙事领域也让业界印象深刻。

“春节档体现出了中国电影人的创造力

和创新性以及制作技术的成熟，如特效

公司主创主控、动画制作力量的成熟以

及外景搭建等，都体现了中国电影市场

的巨大潜力。”

“2025春节档不仅是中国电影市场复

苏的标志，也折射出中国电影工业在内容

创作、技术迭代、文化表达和商业模式上

的系统性升级。从 IP续作的生根到特效

技术的突破，从传统文化的创造性转化到

观众需求的精准触达，中国电影正以更成

熟的姿态走向全球舞台。”胡建礼表示，“IP
加持创新，特效技术升级与文化表达深度

在电影市场上形成了合力，造就了‘史上

最强春节档’，未来中国电影若能在内容

和技术创新上持续突破，从电影大国迈向

电影强国的步伐将难以阻挡，春节档的辉

煌既是里程碑，也是新起点。”

今年春节档，华夏电影参与投资了

《熊出没·重启未来》《封神第二部：战火

西岐》和《蛟龙行动》，并联合发行了《封

神第二部：战火西岐》和《蛟龙行动》。包

倩表示，春节档为行业带来希望，提振了

信心，为全年票房超过去年打下坚实基

础，而春节档合家欢电影的胜出，也为家

庭观影提供了经验。然而，春节档票房

集中度过高，档期票房增长低于人次增

长等趋势，也反映出电影市场存在些许

平衡问题。她说：“中国电影想要更好地

走下去，需要在内容供给上更加丰富，进

一步推动多元化发展。”

截至目前，2025年保利影业投资有

限公司共参与了19部电影。李挺伟提炼

了电影创新的核心法则：用技术锻造视

觉器官，用情感打通圈层壁垒，用价值构

建文化自信。“中国电影正在完成规模扩

张到质量跃升的关键跨越，也在书写从

工业化升级到文化价值输出的新篇章。”

他表示，“从春节档来看，中国电影市场

头部非常有力，腰部也足够坚挺，还有不

错的长尾效应和版权衍生能力，这是一

个健康的结构，我们希望在《哪吒之魔童

闹海》的头部基础上，有更多更好的腰部

电影，也希望能有更好的长尾效应和电

影经济辐射能力。”

春节档期间，1.87亿人次走进影院观

影，这一数字令行业振奋。支菲娜表示，

今年春节能够看到很多一两年不进电影

院的人走进了电影院，而且是拖家带口

地去“二刷”“三刷”，而且也有不少年轻

观众回到影院，这对整个电影行业来讲

都是一个很好的事情，至少让更多观众

知道电影是这样的，电影的特性是短视

频或微短剧所不能替代的，“今年春节档

让我们看到了中国观众对电影的热爱，

作为从业者，我们要怎样把观众的观影

习惯延续下去，这是整个行业需要思考

的课题。”

本报讯 据江苏省电影局初步统计，截

至2月16日上午9时，《哪吒2》江苏票房达

10.00亿元，观影人次 2040.91万人，位列全

国第二。其中，江苏的苏州、南京、无锡三

个城市对《哪吒 2》票房的贡献均突破亿元

大关。从猫眼专业版数据来看，截至 2月
16日 13:30，苏州、南京、无锡票房分别为

1.80亿元、1.41亿元、1.00亿元。

回观2025春节档，江苏以10.01亿元票

房、1919.51万观影人次的成绩，领跑全国，

刷新江苏省春节档票房纪录（2021年春节

档 8.7亿元），成为春节档票房突破 10亿元

的第一个省份。无论是“史上最强春节

档”，还是共同缔造国产电影“神话”，江苏

均以超 10亿票房、2000多万观影人次为之

托举，贡献江苏力量。

这背后有硬实力支撑，也有软实力支

持。近年来，江苏一直蝉联春节档票房第

一，2021年 8.70亿元，2022年 7.16亿元，

2023年7.18亿元，2024年7.89亿元，再到这

次的10.01亿元，江苏“票仓”的地位愈发稳

固。

《哪吒2》幕后制作也有很多来自苏州、

南京、南通、常州、无锡等地的江苏企业参与

其中。比如苏州红鲸影视几乎参与了《哪吒

2》从剧本阶段开始的全流程制作。江苏原

力完成了震撼的海妖锁链、巨大的虚空裂口

等影片中那些让人惊叹的动画镜头。

而江苏自古人杰地灵，文脉悠远，深厚

的文化水土让江苏的观众更有文化气质。

江苏南京小说家许仲琳的《封神演义》中的

哪吒形象，深入人心，江苏与“哪吒”的这份

渊源，这份文化认同，也成为江苏影迷力挺

佳作的原因之一。

江苏《哪吒 2》电影票房破 10亿元，可

以看作是电影市场持续向好的信号，庞大

的内需市场和巨大的消费潜力有待进一

步发掘。 （宋经纬）

本报讯 为更好满足人民群众日益增长

的精神文化需求和美好生活需要，按照广

东省电影局有关要求，今年 1-2月，惠州市

委宣传部在全市开展了“光影惠州 惠聚美

好”电影消费系列活动，主题包括“过年请

您看电影”“跟着电影品美食”“跟着电影去

旅游”和农村电影公益放映“特色展映”活

动等，同时，还结合广东省电影局相关活动

发放真金白银的电影消费券，多措并举推

动全市电影市场繁荣。

为回馈高层次人才及春节期间在惠

在岗工作人员的无私奉献，系列活动之

“过年请您看电影”“跟着电影品美食”专

场公益活动近日在惠州吉之岛完美世界

影城举行，约 200名高层次人才、公安干

警、志愿者、环卫工人等受邀观看了热映

电影《哪吒之魔童闹海》，给广大值班人员

带来了浓浓的暖意。

春节假期本是休闲团聚之时，就在千

家万户共聚天伦或走进影院畅享光影之乐

时，还有一些人却因为工作关系而不能如

愿。比如公安干警、环卫工人、医护工作

者、志愿者、科研工作者等，都放弃了节日

团圆和休闲的机会，坚守在自己的一线岗

位上履职尽责。

“小家要守护，大家也要守护。对他

（她）们来说，春节上班是职责使命所在，是

对整个城市的守护和陪伴。”惠州市委宣传

部有关负责人表示，此次组织“过年请您看

电影”“跟着电影品美食”专场公益活动，正

是为了回馈高层次人才及春节期间在惠在

岗工作人员的无私奉献。

这个假期，作为全国文明城市、全国卫

生城市、著名旅游城市的惠州，不仅让众多

市民选择留惠过年，也吸引了海量的中外

游客。十多天来，惠州西湖、水东街、红花

湖等热门景区无不是人头攒动，游人如

织。而在这繁华、平安、祥和节日的背后，

离不开广大公安干警、环卫工人、志愿者们

的辛勤付出。

“春节守护平安惠州，是我们的职责，

也是必须打赢的硬仗。”今年春节期间，惠

州市公安局特警支队民警钱潮斌和战友们

一直坚守工作岗位，在全市繁华商圈、旅游

景区、交通枢纽、网红打卡地等重点部位和

人员密集场所不间断地巡逻防控，确保人

民群众欢乐平安过节。他表示，非常感谢

市委宣传部精心组织的这次公益观影活

动，让人倍感温暖，新的一年，他将和同事

们继续保持冲劲，切实增强责任感使命感

紧迫感，以高水平安全为惠州高质量发展

保驾护航。

由广东省电影局主办的“影惠万家，

‘粤’享精彩”电影惠民消费活动，从1月19
日至 8月 31日分三个阶段发放，共计 3800
万元电影消费券，不仅活动持续时间长，覆

盖档期多，而且使用范围广，涵盖广东全省

所有影院、所有影片场次。其中，春节档优

惠券从1月19日至2月28日派发，提供“购

票立减”和“电影代金券”两种优惠形式，广

东观众购票时最高可享单笔消费20元的优

惠。活动期间，观众可登录淘票票活动专

题页，领取购票立减10元优惠及10至20元
的电影代金券。电影消费券的发放，对提

升惠州市人民观影热情也“功不可没”。

网络平台数据显示，今年春节档（1月
28日-2月 4日），惠州春节档票房 4954.19
万元，同比增长 21.8%，观影人次 103.7万，

均在全省位列第五。从正月初一到正月十

五（1月 29日至 2月 12日），惠州总票房达

到 8578.75 万 元 ，相 比 2024 年 同 期 的

5176.64万元增长65.7%。

“其中一个关键，就是有两部头部影片

的拉动。”完美世界影城华南区总经理黄文

君表示，从传统春节档持续到元宵节，国内

电影市场持续火爆，其中，《哪吒之魔童闹

海》《唐探 1900》两部头部影片的拉动作用

尤其明显。

电影的火爆也带动了周边消费。这

个新春假期，惠州市推出“跟着电影品美

食”主题活动。观众在购票观影的同时，

还可以享受到影院精心准备的各种美食

小吃，如爆米花、薯条、热狗、冰淇淋等，甚

至还有个别影院与商家联合推出电影美

食套餐，让观众在享受视听盛宴的同时，

也能品味到舌尖上的美味。

此外，“光影惠州 惠聚美好”电影消费

系列活动也为繁荣全市电影市场注入了重

要活力。近年来，以《穿过月亮的旅行》《负

负得正》《从 21世纪安全撤离》等为代表的

多部电影把惠州作为主要取景拍摄地，对

推动惠州电影产业发展、城市形象宣传、拉

动文旅消费起到了积极促进作用。惠州立

足本地资源禀赋，对照有关影视剧在本市

的取景拍摄点，推出了主题路线宣传推介，

做大宣传引流和旅游打卡，进一步促进影

视和旅游消费联动，更好地以文塑旅、以旅

彰文。

此外，农村电影公益放映“特色展映”

活动也火热开展。活动中，惠州各县（区）

结合实际，选取工业园区、工厂等人群集

中地放映国产新片（院线上映不超过两

年），让广大人民群众观看新片、大片、好

片。全市已举办近百场公益电影特色展

映活动。

（中共惠州市委宣传部供稿）

业界热议春节档的辉煌与挑战：

为中国电影高质量发展铺陈新起点

《哪吒之魔童闹海》江苏票房超10亿元
苏州、南京、无锡均突破亿元大关

“光影惠州 惠聚美好”
电影消费系列专场公益活动举行
200名春节在岗人员受邀进影院免费看《哪吒2》

2月 17日，中国艺术研究院影视所主办“精神内核、叙事体系与影院性建构——从

2025年春节档看中国电影的未来发展”研讨会。中国艺术研究院党委书记王洪俊、文旅

部产业发展司副司长马力、中国艺术研究院副院长喻静、文旅部产业发展司产业促进处

处长刘恋以及中国文艺评论家协会副主席王一川，中国电影评论学会常务副会长张卫，

北京电影学院研究生院院长王海洲，中国艺术研究院影视所副所长孙承健，保利影业投

资有限公司总经理李挺伟，《电影艺术》杂志主编谭政，中国电影艺术研究中心电影文化

研究部主任左衡，中国电影评论学会秘书长胡建礼，华夏电影发行有限公司发行部副经

理包倩，中国艺术研究院影视所高级编辑支菲娜，研究员储双月，副研究员王乙涵、赵

远，助理研究员董克非等参加，中国艺术研究院影视所所长赵卫防主持研讨。

与会嘉宾就春节档电影市场所体现出的种种现象展开讨论，大家认为，春节档电影

市场的火爆提升了电影界的士气，同时也增强了行业内外对新一年中国电影的信心。

其中，《哪吒之魔童闹海》票房成绩亮眼，引发了全国城乡的观影热潮，成为中国电影的

新高峰，登上了全球电影单一市场票房榜首，其衍生产品开发还在春节期间获得了成

功，引领动漫周边产品的新国潮。大家也提到，影视旅游在今年春节成为新风尚，吸引

了众多游客“打卡”，充分展现了电影的经济带动作用。


